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Whprowadzenie

Bezsprzecznie dostrzegalna w Internecie sita jego oddzialywania — zar6wno
na jednostke, jak i na tworzone przez ludzi wspolnoty — sprawia, ze rOwnie wielu
jego uzytkownikéw podchodzi do niego sceptycznie, co z ogromnym entuzja-
zmem. Z pewnoScig jednak kazdy, kto korzysta z tego elektronicznego medium
przyzna, ze wywiera ono znaczenie niemalze na wszystkie dziedziny ludzkiego
zycia. Sluszna jest zatem opinia, ze pojawienie si¢ i rozwoj wirtualnego prze-
kazu wywotato nowe zjawisko cywilizacyjne; wspoiczesne spoteczefistwo cha-
rakteryzuje wyraznie cecha informacyjnosci.

Tworzace trzeci tom publikacje — bedace referatami, ktore wygloszone
zostaly podczas zorganizowanej przez Instytut Edukacji Medialnej i Dzienni-
karstwa UKSW konferencji ,,Wirtualne targowisko. O reklamie, marketingu
promowaniu si¢ w Internecie” — stanowig prezentacje zagadniefni dotyczacych
wykorzystywania Sieci dla przyblizania spoteczenstwu tematoéw zdrowia i zasad
komunikacji w wirtualnym Swiecie. Artykuly te zapewne zainteresuja ich czytel-
nikéw; dotycza bowiem wyjatkowo istotnych dla kazdego czlowieka aspektow
codziennego zycia. Szybki rozwdj techniki umozliwit ludziom dostep do wiado-
mosci 0 zdrowiu i promowanie zdrowego stylu zycia. W ten sposob dostrzega si¢
jego wplyw na zdrowie publiczne, ktore ksztattuje funkcjonowanie spoteczen-
stwa. Mass media zatem powinny stuzy¢ profilaktyce oraz promocji zdrowia.
Podobne oczekiwania kierowane sa pod adresem zamieszczanych w Sieci twor-
coéw informacji. Szybkie i skuteczne zdobycie potrzebnych wiadomosci wptywa
na zmiang¢ sposobu przezywania codziennosci. Zmiana ta jednak — o czym nie
mozna zapomina¢ — moze by¢ negatywna wowczas, gdy korzystajacy z Internetu
natrafiaja na informacyjny chaos, nie potrafig umiejetnie i krytycznie odbierac
medialnego przekazu.

Zaprezentowane w publikacji zagadnienia z zakresu informacji odpowiadaja
na rodzace si¢ w uzytkownikach Internetu takie pytania jak: jaka rolg odgrywaja
social media w stuzbie »nowej demokracji«? Czym uzasadniona jest opinia, ze
wszyscy uczestnicy zycia publicznego — kreujac przy pomocy Sieci polityczna rze-
czywisto$¢ — podejmuja si¢ zadan wiasciwych dziennikarzowi? Na czym polega



8 Whrowadzenie

proces konwergencji i agregacji mediow? Czy zjawisko Internetu mozna upro-
Sci¢ jedynie do funkcji medium spotecznego komunikowania? Jakie znaczenie
dla rozwoju komunikacji internetowej posiada analiza danych (analiza efektu,
analiza btyskawiczna, analiza przeplywu i analiza tre$ci)?

Z kolei odno$nie do prezentacji tematow z zakresu problematyki zdrowia
— zachecajac do ich lektury — wskaza¢ mozna, ze odpowiadaja one (migdzy
innymi) na nast¢pujace pytania: dlaczego w internetowych reklamach spotecz-
nych dotyczacych profilaktyki uzalezniefi i promocji zdrowia wykorzystywane
jest zjawisko wywolywania szoku (shockvertising)? Na czym polega internetowe
wsparcie na zamknietych forach dla os6b z zaburzeniami odzywiania? Dlaczego
problemy zdrowotne powinny by¢ dostrzegane i rozwiazywane nie tylko od
strony medycznej, lecz takze spoleczno-kulturowej? W jaki sposob wykonujacy
zawody publicznego zaufania (na przyktad lekarze czy fizjoterapeuci) uzywaja
sieciowego »okna na §wiat« dla tworzenia swojego pozytywnego wizerunku?

Ostatnim slowem wprowadzenia do niniejszej publikacji jest wyrazenie
wdziecznoSci i zyczenia; dzigkuje Autorom tekstow za wybor nie tylko cieka-
wych, lecz takze aktualnych w obecnych czasach tematéw i naukowe ich przed-
stawienie. Czytelnikom za$ zycze zaréwno mitej lektury, jak i radoSci korzysta-
nia ze zdobytej w ten sposdb wiedzy.

ks. dr hab. Pawel Maciaszek



