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Partia polityczna jest specyficzng organizacja, tj. wyodrebnionym z oto-
czenia, wewnetrznie uporzadkowanym zbiorem powigzanych ze sobg ele-
mentow, ktory podlega regutom zarzadzania. Partia polityczna to organiza-
cja o charakterze cztonkowskim i korporacyjnym, zaliczana do szerokiego
zbioru organizacji spolecznych. Jak kazda organizacja posiada swojg struk-
ture, cele, metody dziatania oraz logike funkcjonowania w relacjach ze-
wnetrznych i wewnetrznych. Cele partii politycznej majg zaréwno charakter
partykularny, odnoszacy si¢ do jej wlasnego interesu, jak i ogélnospotecz-
ny, wszak partie polityczne stawiajaca sobie za zadanie udzial w zyciu pu-
blicznym poprzez wywieranie metodami demokratycznymi wplywu na
ksztaltowanie polityki lokalnej, panstwowej czy migedzynarodowej. Aby te
zamierzenia osiggnac¢, partia musi organizowa¢ swoja dzialalnos¢, realizo-
wac okreslone przedsigewzigcia, kierowaé projektami i zasobami ludzkimi,
komunikowac sie z otoczeniem, wykorzystujgc przy tym wilasne zasoby, bu-
dujac przewage konkurencyjna, siegajac po dobra i wyzyskujac okazje, po-
jawiajace si¢ w otoczeniu zewnetrznym. Pomaga w tym przyjecie okreslone;
strategii — swoistego ,,programu’ dziatalnosci partii politycznej, okreslaja-
cego gltéwne, dlugofalowe cele partii oraz pozwalajacego zdefiniowa¢ dla
niej takie kierunki dziafania i takie sposoby alokacji zasobow, ktore sg nie-
zbedne do realizacji zadekretowanych celow. W politologii strategia okre-
$lana jest jako ,,racjonalna sugestia i hipoteza co do ewolucji stosunkéw po-
litycznych w blizszej lub dalszej perspektywie czasowej, na podstawie ktorej
elity polityczne formulujg konkretne juz wytyczne co do ogdlnego kierunku
postepowania oraz konkretnych juz rozstrzygniec™'.

Jak wskazuje Agata Potarzycka-Szczerba, celowos¢, trwaly charakter
i biezaca rewizja zalozen to elementy laczace wigkszos¢ definicji pojecia
strategii, zaréwno politologicznych, jak i ekonomicznych. Postawienie gra-
nicy miedzy konceptami strategii politycznej i menedzerskiej jest w prak-
tyce trudne, poniewaz obie te sfery przenikaja si¢: partia polityczna jest
podmiotem zarzadzania, a jednocze$nie bytem uwiktanym w sfere politycz-

' Leksykon politologii, A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Wroclaw 1996, s. 391.
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nosci i reguly rzadzace systemem politycznym?® Wedlug Michala Jasnioka
strategie polityczng mozna traktowa¢ jako planowa realizacje celow poli-
tycznych na podstawie interpretacji biezacej sytuacji spotecznej i politycz-
nej, natomiast strategie ekonomiczng partii politycznej postrzega¢ nalezy
bardziej instrumentalnie, jako system regut i zasad dzialania, ktére w spo-
sob planowy wyznaczajg ramy dla rynkowych przedsigwzig¢ operacyjnych
podmiotu’. Nie ulega jednak watpliwosci, ze obie strategie beda deter-
minowaly kierunki realizacji przez partie polityczne jej celéw, pomagaty
w doborze metod i technik stuzacych osiagnieciu tych celéw oraz kreowaly
model relacji wewnetrznych i zewnetrznych wystepujacych w partii. Jako
takie beda zatem kreowaly srodowisko zarzadzania partiami politycznymi,
w tym zarzadzania komunikacjg partii.

Niniejsza monografia poswiecona jest problematyce strategii partii po-
litycznych na przykladzie podmiotéw tworzacych poéinocnoirlandzki sys-
tem partyjny. W pracy partie polityczne Ulsteru przedstawione zostana
jako byty kreujace i realizujgce okreslone strategie zarzadzania i strategie
marketingowe, silnie ,,zanurzone” i modelowane uwarunkowaniami hi-
storycznymi, spotecznymi i kulturowymi Irlandii Péinocnej. Cechg cha-
rakterystyczng niniejszej publikacji jest polaczenie specjalistycznej wiedzy
z zakresu politologii z wiedzg z dziedziny zarzadzania w kwestiach komuni-
kacji spotecznej i budowania przez wybrane ugrupowania polityczne Irlan-
dii Pétnocnej strategii komunikacji z otoczeniem. Monografia powstala na
bazie pracy magisterskiej autora, przygotowanej i obronionej w Instytucie
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego w 2008 roku
i zostala uzupetniona o wspoélczesne analizy funkcjonowania wybranych
ugrupowan politycznych Ulsteru z punktu widzenia zarzadzania oraz pro-
wadzenia marketingu politycznego czy szeroko pojetego kreowania komu-
nikacji z wyborcami w warunkach systemu politycznego Irlandii PéInocne;.
Autor publikacji, wychodzac od teoretycznych rozwazan dotyczacych poje-
cia partii politycznej i jej funkcji oraz przedstawienia najwiekszych ugrupo-
wan politycznych Irlandii P6Inocnej, dokonuje ich charakterystyki poprzez

> A. Potarzycka-Szczerba, Zarzgdzanie marketingowe partig polityczng w teoriach Roberta
P. Ormroda i Stephana C. Henneberga, ,,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne” 2015,
vol. 45.

> M. Jaéniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakéw 2007, s. 25.
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przedstawienie historii oraz wspoétczesnych realiow funkcjonowania tych
ugrupowan na wspolczesnej scenie politycznej Ulsteru, ze szczegdlnym
uwzglednieniem celdéw i wyzwan zarzadzania partiami politycznymi jako
organizacjami posiadajagcymi swoje strategie rozwojowe, zasoby i style kie-
rowania. Przedstawia takze gléwne zalozenia programu politycznego i kon-
cepcje marketingu politycznego czotowych partii Irlandii Péinocne;j.





