
INNOWACJA PRODUKTOWA JAKO DETERMINANTA  
ZACHOWAŃ KONSUMENTÓW SENIORÓW

2.1. Konsumenci seniorzy jako uczestnicy rynku
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PRZYSWAJANIE
(ocena w trakcie użytkowania/konsumpcji

i pełna akceptacja)

UŚWIADOMIENIE
(informacja + wiedza)

ZAINTERESOWANIE
OCENA

(według preferencji)

PRÓBA I WERYFIKACJA
(porównywanie informacji

z obiektem, zakup)



Inwestorzy
2,5%

Szybcy
naśladowcy
13,5%

Wczesna
większość

34%

Późna
większość

34%

Maruderzy
16%



Czasowe

Zdobycie wiedzy

Kształtowanie się stosunku do nowości

Przyjęcie Odrzucenie

Rezygnacja Użytkowanie Trwałe



2.4. Wyznaczniki innowacyjności zachowań konsumentów
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3.3. Zwyczaje zakupowe konsumentów seniorów

szych,
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