WSTEP

Niniejszy tom stanowi zhior tekstow przygotowanych przez doktorantéw pocho-
dzacych z wielu o$rodkow akademickich. Zakres tematyczny publikacji, objety ogdlnym
tytutem: Wspéiczesne problemy zarzadzania i marketingu, stanowi pochodng zaintereso-
wan badawczych Autoréw zwigzanych z tematykg ich rozpraw doktorskich. Jest to wiec
specyficzna monografia, ktérej spoiwem w wiekszym stopniu jest wspélna motywacja
Autoréw (konieczno$¢ publikacji) niz zbiezno$¢ tematyczna prezentowanych opraco-
wan. Studia doktoranckie poszczegdlnych Autoréw sa zaawansowane w zréznicowanym
stopniu: od wstepnych prac nad koncepcjg rozprawy, az do jej finalizacji. Stad i poziom
naukowy, a takze jezykowy poszczegdlnych tekstdw wykazuje spore zréznicowanie. Dla
niektorych Autorow mozliwo$é zamieszczenia tekstu w niniejszym tomie stanowita za-
pewne pierwszg okazje dla opublikowania wynikéw wtasnych badan i studiow.

Ksiazka sktada sie z dziewietnastu opracowan, z czego czternascie dotyczy szeroko
pojetego zarzadzania, a pozostatych pie¢ - problematyki marketingowej. W ramach tych
grup teksty zamieszczono w porzadku alfabetycznym nazwisk Autoréw. Dob6r tematow
podejmowanych przez poszczegélnych Autoréw wskazuje na ich dazenie do poszuki-
wania i zgtebiania nowych koncepcji teoretycznych, metod i obszaréw ich zastosowan.
Godne podkreslenia jest podejmowanie tematow zwigzanych z racjonalizacjg zarzadza-
nia i marketingu w obszarach pozabiznesowych, takich jak administracja publiczna, stuz-
ba zdrowia czy szkolnictwo wyzsze.

Nalezy mie¢ nadzieje, ze publikacja okaze sie uzyteczna forma prezentacji dorobku
naukowego doktorantéw, a takze stanie sie okazjg do wzajemnej konfrontacji osiagnie¢
i wymiany doswiadczen wspotautoréw tworzacych niniejszy tom.
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