
Czym jest obecnie innowacyjność? Czy jest to zdolność przedsiębiorstw do
dostarczania nowych rozwiązań technologicznych i usługowych? Czy może kom-
petencja wyrażana przede wszystkim w umiejętności i chęci przedsiębiorców do
podejmowania działań oraz gotowości i umiejętności wykorzystania istnie-
jących innowacyjnych warunków biznesowych stwarzanych przez otoczenie?
Czy informacja jest czwartym, a zarazem najważniejszym z podstawowych
czynników produkcji gospodarki? W jaki sposób mechanizmy marketingowe
pozwalają wykreować oraz utrzymać potrzeby i pragnienia konsumentów za-
pewniając tym samym przetrwanie przedsiębiorcom w warunkach agresywnej
konkurencji rynkowej?

Próba odpowiedzi na te i inne pytania dotyczące problematyki funkcjonowa-
nia współczesnych przedsiębiorstw w otoczeniu nowoczesnych technologii, roz-
woju innowacyjności oraz agresywnych mechanizmów marketingowych podjęta
została w niniejszym zbiorze artykułów. Autorzy zebranych w tym tomie publi-
kacji w zajmujący sposób omawiają aktualne determinanty współczesnego
rynku, poszukując odpowiedzi na aktualne pytania dotyczące warunków kon-
kurencyjności małych, średnich oraz dużych przedsiębiorców. 

Oddaję Państwu do rąk niniejszą publika-
cję, wierząc, że poruszone w niej zagadnie-
nia stanowić będą ciekawą lekturę i przyczy-
nią się do poszerzenia wiedzy na temat bie-
żących wyzwań funkcjonowania współczes-
nych przedsiębiorstw na rynku polskim, jak
i na rynku globalnym.
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