Spis tresci

Wstep (Ewa Bitas-Pleszak, Aleksandra Kalisz, Ewelina Tyc) .

Wizerunek

Bozena Taras
Wryglad fizyczny jako element kreowania wizerunku .

Maria Krauz
»Ztodziejka mezéw” — wizerunek Marii Sklodowskiej-Curie w zrédtach bio-
graficznych

Julia Piotrowska
Wykreowana posta¢ medialna i jej autopromocja a komercjalizacja telewizji .

Magdalena Szulc
Tylko cycki, tytki i tatuaze? Wizerunek kobiecego i meskiego ciata na Instagra-
mie

Ewa Ficek
Autoprezentacja a rebours? Podmiot w zwierciadle wybranych (auto)narracji
terapeutycznych .

Ewelina Tyc
Jezyk sukcesu w dyskursie telewizyjnym (na przykladzie porannego magazynu
,»Onet Rano”)

Violetta Jaros
Czestochowa — wizerunek miasta promowany i prezentowany w miesieczniku
»Jasne, ze Czestochowa” .

Olga Lecka
Wizerunek miejsc zamieszkania jako stereotyp kreowany przez dzienniki
ogolnopolskie na przykladzie dwdch dzielnic Warszawy: Pragi Potudnie i Pragi
Péinoc .
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6 Spis tresci

Blad, kryzys, skandal

Annette Siemes
Kryzys jako stan normalny — o normalizacji rzeczy nie do przyjecia. Zarys
projektu badawczego

Marek Sokotowski
Promocja (po)przez skandal? Studium przypadku miasta Olsztyn

Anna Adamus-Matuszynska, Piotr Dzik
Czy logo miejsca moze wywola¢ skandal? Plagiat, kontrowersje i spory wokoét
znaku promocyjnego .

Michael Fleischer
O tym, jakim podlecem jest profesor N., czyli analiza komentarzy internetowych
dotyczacych kontrowersyjnego wydarzenia

Wioletta Kochmanska
Wizerunek z konfliktem w tle — studium przypadku skoczka narciarskiego Jana
Ziobry w e-mediach

Adam Warzecha
Shockvertising, skandalizacja i komunikacja wirusowa w walce dyskurséw: Nergal
w ,,The Voice of Poland” .
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