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WSTEP

Do zapoznania si¢ z t3 pracg chcialbym zaprosi¢ wszyst-
kich tych, ktorzy w pewnym stopniu daza do osiagniecia per-
fekcji w pisaniu swoich tekstow. Publikacja ta bowiem bedzie
poswiecona dwoém podstawowym zagadnieniom: kreatyw-
nosci i perswazji w dziennikarstwie i w ogolnej sztuce po-
stugiwania si¢ sfowem. W pierwszej czesci ,,Creative writing
informacyjnych tekstow dziennikarskich” (P. Lewandowski,
2014) zostaly poruszone kwestie poprawnosci, kreatywnosci
i perswazji w tworzeniu tekstéw dziennikarskich ze szczegdl-
nym uwzglednieniem pisania tytutu i wstepu. Druga czgs¢
ma za zadanie uzupelni¢ wiedze z dziedziny gatunkéw dzien-
nikarskich o publicystyke i gatunki pograniczne. W czgsci
pierwszej zostaly zaprezentowane réwniez rézne metody
wzbogacania tekstu, stylizowania go, w taki sposob by byt
on atrakcyjny, przystepny, latwiejszy w odbiorze - a zatem te
elementy, ktore mozna zaliczy¢ do kreatywnego pisania (G.
I. Nierenberg, 1996). W niniejszej pracy natomiast kwesta
ta zostanie rozszerzona o calg dziedzine strategii zadawania
perswazyjnych pytan i sztuki uzywania takich srodkéw styli-
stycznych, ktére beda umozliwialy wpltyw na odbiorce nasze-
go tekstu (M. Leary, 1999).

Praca ta sklada si¢ z analizy i prezentacji kilku problemow.

Pierwszym z nich sg same gatunki publicystyczne. Zostaly tu
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omowione schematy poprawnego tworzenia takich tekstow
jak: esej, recenzja, komentarz, felieton, artykul. Bedzie to
nawigzanie do klasycznych form funkcjonujacych wspolcze-
$nie w dziedzinie dziennikarstwa prasowego (S. Bortnowski,
1999). Analizy te w wigkszosci sa pozbawione przykladow,
gdyz celem autora jest tu prezentacja szczegélowych ram,
wyznacznikéw gatunkowych publicystycznych form dzien-

nikarskich.

Poniewaz pisanie jest sztuka, ktéra wymaga, nie tylko
posiadania odpowiedniego aparatu erudycyjnego, ale tak-
ze, a moze przede wszystkim, umiejetnosci przekazywania
oprocz wiedzy - w postaci informacji - réwniez emocji i war-
tosci, kolejne rozdzialy beda traktowaly o tym jak sporzadzi¢
kreatywny i perswazyjny tekst (G. I. Nierenberg, 1996). Pu-
blicystyka jest zatem idealnym polem do tego rodzaju roz-
wazan, gdyz zaklada przekazywanie, oprécz warstwy infor-
macyjnej, odpowiedniego komentarza, ktéry u odbiorcy ma
za zadanie ksztaltowaé postawy i przyjmowac przez niego

okreslone idee.

Czes¢ druga ksigzki to analiza kreatywnych form tworze-
nia tekstu dziennikarskiego i tekstow w ogdle. Zostala oparta
w duzej mierze na klasycznych rozwigzaniach wywodzacych
sie z retoryki i erystyki (B. Witkowska-Maksimczuk, 2014).
Znajdujg si¢ tu metody, po ktore warto siegna¢ z dwdch
przyczyn: po pierwsze stanowig gotowe rozwigzania do uzy-

cia w tekscie lub wywiadzie dziennikarskim z jednoczesna
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interpretacja znaczen i mozliwoscig wywotanych dziatan; po
drugie staja sie inspiracja, droga wyjSciowa do mieszania,
zmieniania, modyfikowania i eksperymentowania, a zatem
zachecaja do samodzielnych dziatan i podjecia wyzwania
w dziedzinie kreatywnego tworzenia perswazyjnych srodkéw
przekazu.

W czesci trzeciej mozna zapoznac sie z teorig i praktyka
wywiadu dziennikarskiego. Przede wszystkim pojawia si¢ tu
wykladnia teoretyczno-gatunkowa wywiadu ujmujaca jego
cechy i wszelkie niezbedne komponenty (jak rola dziennika-
rza, formy i rodzaje wywiadu). Z calg pewnoscia, kazdy, kto
w najmniejszym stopniu ma do czynienia ze sztuka dzien-
nikarska, badz w ogdle z kontaktem bilateralnym, powinien
zwrdci¢ uwage na perswazje w pytaniach dziennikarskich (J.
Blazejewska, 2000). Wywiad zostal zaprezentowany tu bo-
wiem nie tylko z uwagi na swoje cechy gatunkowe, ale réw-
niez na metode zaréwno zbierania jak i prezentowania infor-
macji. Mozna zatem postuzy¢ sie opisywanymi tu metodami
nie tylko w dziennikarstwie, ale takze w calym polu dziatan
marketingowych. Dlatego praca ta zyskuje wymiar interdy-
scyplinarny.

Celem tejze publikacji jest ukazanie najczesciej wystepuja-
cych dziatan polegajacych na jednoczesnym manipulowaniu
stowem (jezykiem) a przez to réwniez i jego odbiorcg. Dzigki
temu czytelnik, ktory siegnie po te publikacje bedzie posiadat
podstawowe informacje umozliwiajace mu pisanie tekstow,
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ktdre stang sie nie tylko ciekawe, interesujace, ale i emocjo-
nalne i oddzialujace na swojego adresata. Posiadanie takich
umiejetnosci jest dzi§ podstawg w wielu dziedzinach, ktdre

opieraja sie na stowie jako przedmiocie handlu.
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