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Wprowadzenie

Unia Europejska (UE) jest organizacja miedzynarodowa w istotny sposob
okreSlajaca aktywnos$¢ panstw cztonkowskich i oddzialujgca na zycie przecigtnego
obywatela. Zakres jej wplywu sprawia, Ze zwigzane z nig zagadnienia staja si¢
przedmiotem powszechnego zainteresowania mediéw masowych, elit politycznych
i calego spoteczenstwal.

Badacze podejmujacy tematyke komunikacji kwestii europejskich za posred-
nictwem mediéw ,,w naturalny sposob sktaniaja si¢ do stosowania podejScia
»europeizacji«, (...) ktore koncentruje si¢ na wewnetrznych skutkach integracji
europejskiej —w tym przypadku tym, w jaki sposob integracja europejska wptywa
na debaty publiczne w krajowych mediach”?. Ujmujgc to w szerszej perspektywie,
mozna stwierdzi¢, ze obserwujemy proces europeizacji komunikacji politycznej?.
Co wigcej, nie ma on przy tym jedynie charakteru odgérnego (od instytucji UE do
panstw czlonkowskich), ale zachodzi takze w kierunku przeciwnym oraz mi¢dzy
panstwami czlonkowskimi.

Zdaniem Claudio M. Radaelliego i Kevina Featherstone’a w ramach badan
europeizacji sa podejmowane giéwne problemy nauk spotecznych. W przypadku
politologii dotycza one zagadnien zwigzanych z niezaleznoS$cia, autorytetem, sta-
bilnoscia, uczestnictwem, legitymacjg i tozsamoscia, ktore pozostaja istotne dla
nauk o polityce od czasow Arystotelesa®. W nurcie politologicznym bez watpienia
mieszczg si¢ rOwniez rozwazania na temat polityki informacyjnej UE. W tym
kontekScie mozna powtdrzy¢ za Zbigniewem Czachorem, zZe ,,jesli Europeista
ma badaé integracje Europy, to musi badaé takze jej jezyk™, oraz dodac, ze

1 B. Jablofiska, Sfera publiczna Unii Europejskiej (Krytyczna analiza dyskursu), ,Media,
Kultura, Spoteczefistwo” 2011, nr 6, s. 48.

2 R. Koopmans, Who Inhabits the European Public Sphere? Winners and Losers, Supporters
and Opponents in Europeanised Political Debates, ,,European Journal of Political Research”
2007, t. 46, nr 2, s. 185.

3 B. Jabtofiska, Sfera publiczna Unii Europejskiej..., s. 48.

4 K. Featherstone, C.M. Radaelli, 4 Conversant Research Agenda, w: The Politics of Euro-
peanization, red. K. Featherstone, C.M. Radaelli, Oxford 2003, s. 333.

3 Z. Czachor, W poszukiwaniu nowego jezyka integracji i Unii Europejskiej. Analiza z pogra-
nicza teorii kryzysow i kognitywistyki, ,,Sprawy Migdzynarodowe” 2018, nr 2, s. 60.
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analizy nie powinny pomija¢ wykorzystywanych przez UE narzedzi polityki
informacyjne;j.

Specyfika europeizacji sklania do zastosowania jej do analizy projektu
Euranet Plus. Decyzja o wyborze tego podejscia teoretycznego®, a nie koncepcji
sfery publicznej, wynikata stad, ze drugie z wymienionych ujec jest ograniczone
teoretycznie i empirycznie. Teoria sfery publicznej odwotuje sie¢ do panstwa
narodowego, a w trakcie realizowanych badan jest rozpatrywana w kontekScie
pafistwowym, a nie europejskim, ktory nie zawsze jest tozsamy z narodowym’.
Roéwniez to, ze UE jest podmiotem taczacym interesy wielu panstw i aktorow
politycznych, uzasadnia oceng, ze koncepcja sfery publicznej jest niewystarczajaca
do analizy procesow komunikowania®. Zgodnie z powyzszymi uwagami zasadne
wydaje si¢ wiec poszerzenie stosowanych narzedzi badawczych i nieogranicza-
nie ich jedynie do dotychczas dominujacej analizy zawarto$ci mediow®, ktora
—wedtug Pameli J. Shoemaker i Stephena D. Reesego — nie pozwala na poznanie
sit okreslajacych zawarto$¢ mediow oraz natury i zakresu ich oddziatywanial®.

Proces europeizacji komunikacji nie przebiegal bez zaktdécen. Wsrdd utrud-
niefl mozna wskazac luke zwigzang z wiedza obywateli (cognitive gap)'! i problemy
z przeplywem informacji (communication gap)'?. Deficyt komunikacji byt czesto
rozpatrywany w szerszej perspektywie — jako jedna z gtéwnych przyczyn deficytu
integracji europejskiej!>.

6 Por. Ch.O. Meyer, The Europeanization of Media Discourse: A Study of Quality Press
Coverage of Economic Policy Co-ordination since Amsterdam, ,Journal of Common Market
Studies” 2005, t. 43, nr 1, s. 126.

7 J.E. Fossum, P.R. Schlesinger, The European Union and the Public Sphere: A Commu-
nicative Space in the Making?, w: The European Union and the Public Sphere: A Communicative
Space in the Making?, red. J.E. Fossum, P. Schlesinger, Abingdon 2007, s. 2.

8 Ch. Valentini, G. Nesti, Introduction, w: Public Communication in the European Union:
History, Perspectives and Challenges, red. tez, Newcastle upon Tyne 2010, s. 5.

9 M. Gleissner, C.H. de Vreese, News about the EU Constitution: Journalistic Chal-
lenges and Media Portrayal of the European Union Constitution, ,JJournalism” 2005, t. 6,
nr 2, s. 225.

10 pJ. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the Message: Theories of Influences on Mass
Media Content, New York 1996, s. 28.

11 Ch.O. Meyer, Political Legitimacy and the Invisibility of Politics: Exploring the Euro-
pean Union’s Communication Deficit, ,,Journal of Common Market Studies” 1999, t. 37,
nr 4, s. 622.

12 E. Stasiak-Jazukiewicz, Kryzys komunikacji w UE?, w: Kryzysy w procesie integracji
europejskiej i sposoby ich przezwyciezania, red. K.A. Wojtaszczyk, J. Nadolska, Warszawa 2015,
s. 195; A. Stepinska, Ile Europy w europejskich mediach informacyjnych? Rola mediow w ksztal-
towaniu europejskiej sfery publicznej, ,,Rocznik Integracji Europejskiej” 2014, nr 8, s. 171.

13 U. Liebert, H.-J. Trenz, European Civil Society and the Public Sphere: State of the
Art, w: Reconstituting Democracy from Below: New Approaches to Civil Society in the New
Europe, red. ciz, ARENA Report nr 6/08, RECON Report nr 5, https:/www.sv.uio.no/arena/
forskning/publikasjoner/arena-publikasjoner/rapporter/2008/RECONreport0508.pdf (dostep:
10.02.2019).
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Koncepcja deficytu komunikacji UE sktania do refleksji nad rolag mediow
w procesie podejmowania decyzji politycznych. Hans-Jorg Trenz ocenit, ze media
mozna traktowac jako podmioty pasywne (koncepcja transformacyjna'¥) lub
aktywne (koncepcja agregatywna'®). W pierwszym przypadku media sg postrze-
gane jako narzedzie, infrastruktura dla demokracji. Sa one woéwczas zmienng
zalezna. Przypisywane im funkcje dajg si¢ sprowadzi¢ do tych zaktadanych przez
doktryne odpowiedzialnoSci spolecznej, czyli informacji, kontroli i zapewnienia
forum debaty publicznej'®. Media w tym ujeciu powinny zagwarantowaé obywate-
lom miejsce do prowadzenia otwartych dyskusji, rozpowszechniac i interpretowac
wiadomosSci na temat spraw publicznych, a takze przekazywaé sprawujacym wiadze
komunikaty zwrotne od obywateli'’”. Przyjecie tego paradygmatu na ptaszczyznie
europejskiej wigze si¢ z postrzeganiem medidow jako elementu ,,infrastruktury”
demokracji europejskiej, ktory ma informowac i edukowaé, a takze umozliwiac
wymiane argumentacji, dzigki ktorej spoteczefistwa Europy biora udzial w zbio-
rowym dzialaniu i debacie!®.

W yjeciu agregatywnym media sa uznawane za aktywnych uczestnikow demo-
kracji. Sa traktowane jako zmienna niezalezna ingerujaca w proces demokratyza-
cji. Przyjmuje si¢, ze media sa czwarta wladza, ktéra kontroluje dziatania trzech
pozostatych, stuzacg przede wszystkim obywatelom. Wyjatkowa rola jest przy tym
przypisywana dziennikarzom, ktérzy powinni by¢ watchdogami stery publiczne;.
Media odgrywaja rOwniez role¢ adwokata interesu spolecznego — przekazuja sta-
nowiska spoteczne wladzy oraz tltumacza jej aktywnosci i wypowiedzi, sprawdzaja,
a niekiedy krytykuja poczynania rzadzacych oraz podajg informacje do wiadomo-
Sci publicznej. Uznanie aktywnej roli mediow w procesach politycznych oznacza
akceptacje¢ twierdzenia, ze pozostaja one ,istotnym mechanizmem dziatajacym
na rzecz wspierania demokratycznej legitymacji”'®. Na plaszczyznie europejskiej
podejscie to wiagze si¢ z postrzeganiem mediow jako brakujacego ogniwa miedzy

14 J. Habermas, The Structural Transformation of the Public Sphere: An Inquiry into
a Category of Bourgeois Society, Cambridge 1989; J. Keane, Media a demokracja, ttum.
E. Petrajtis-O’Neill, Londyn 1992; C. Crouch, Post-Democracy, Cambridge 2004.

15 Ch.O. Meyer, Europdische Offentlichkeit als Kontrollsphire: Die Europdische Kommis-
sion, die Medien und politische Verantwortung, Berlin 2002; R.A. Dahl, On Democracy, New
Haven-London 1998.

16 E. Stasiak-Jazukiewicz, Kryzys komunikacji w UE?, s. 195.

17°S. Kaitatzi-Whitlock, The Political Economy of the Media at the Root of the EU’s Demo-
cracy Deficit, w: Media, Democracy and European Culture, red. 1. Bondebjerg, P. Madsen,
Bristol 2008, s. 36.

18 H.-J. Trenz, Understanding Media Impact on European Integration: Enhancing or
Restricting the Scope of Legitimacy of the EU?, ,,Journal of European Integration” 2008, t. 30,
nr 2, s. 292.

19 K. Eder, The Public Sphere and European Democracy: Mechanisms of Democratization
in the Transnational Situation, w: The European Union and the Public Sphere..., s. 46.
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zinstytucjonalizowanymi debatami a 0ogolng debatg publiczng?® oraz formy spra-
wowania kontroli przez obywateli nad ich przedstawicielami w UE?L.

Bez wzgledu na przyjete zatozenie w odniesieniu do roli medidéw nalezy
uznaé, ze komunikacja ma zasadnicze znaczenie dla europeizacji?>. Codzienna
praktyka dowodzi bowiem, ze media stajg si¢ ttumaczem rzeczywistoSci w sensie
dosfownym i metaforycznym. W drugim z omawianych uj¢€ sa traktowane jako
instytucje kumulujace i przetwarzajace duzg liczbe informacji w taki sposdb,
by byto mozliwe ich przyswojenie przez odbiorce. W znaczeniu dostownym za
posrednictwem medidw ,,przekazywane sa informacje z innych panstw, w innych
jezykach, sprawiajac, ze staja si¢ one dostepne dla szerszej publicznosci w danym
panstwie”?3.

Media sa postrzegane jako podmioty faczace spoteczenstwo z systemem
politycznym. Jak juz zaznaczono, ich oddzialywanie wigze si¢ ze wzmacnianiem
legitymizacji poprzez wybor i przedstawianie informacji politycznych oraz ich
interpretacje. Dotyczy to rowniez UE, ktorej dzialalno$é, podobnie jak innych
podmiotéw politycznym, w coraz wigkszym stopniu podlega wptywowi mediow,
logice ich funkcjonowania i ich roli w ksztaltowaniu debaty politycznej. W zwiazku
z tym Unia Europejska w obszarze komunikacji musi zmagac si¢ ze wspodicze-
snymi ,,przypadto$ciami” medidw, takimi jak nadmierne upraszczanie informa-
cji, koncentrowanie si¢ na wiadomo§ciach negatywnych, uprzywilejowanie treSci
rozrywkowych, personalizacja i dramatyzacja sposobdw prezentowania wydarzen
politycznych?*. Wszystko to sprawia, ze w przypadku kwestii politycznych komu-
nikaty o politykach narodowych maja pierwszenstwo przed europejskimi. Mozna
mowi¢ o pewnego rodzaju ,nacjonalizmie medialnym”?>. Wynika to rowniez
z tego, ze UE i zwigzane z nig sytuacje/zdarzenia — ze wzgledu na zlozono$¢
i konieczno$¢ wyjasniania — charakteryzuja si¢ niska atrakcyjnoscia dla mediow.

Uwzgledniajac te zastrzezenia, Unia Europejska starata si¢ angazowaé media
masowe w transfer informacji na tematy europejskie. Podejmowane przez nig
dziatania byly zr6znicowane: od organizowanych przez stuzby informacyjne UE
konferencji prasowych, poprzez produkowanie treSci udostgpnianych bezptatnie
mediom, np. za posrednictwem telewizyjnej agencji informacyjnej Europe by

20 H.-J. Trenz, Understanding Media Impact..., s. 294.

21 P, Sciarini, A. Tresch, M. Fischer, Europeanization in Parliament and in the Press,
.Swiss Political Science Review” 2014, t. 20, nr 2, s. 232.

22 P. Statham, Introduction, w: The Making of a European Public Sphere: Media Discourse
and Political Contention, red. R. Koopmans, P. Statham, Cambridge 2010.

23 M. Conrad, Europeans and the Public Sphere: Communication without Community?,
Stuttgart 2014, s. 106.

24 Ch. Valentini, G. Nesti, Conclusions, w: Public Communication in the European
Union..., s. 401.

2 H.-J. Trenz, Mediatisation and Democratisation in the EU, ARENA Working Paper
14/2006, https://www.sv.uio.no/arena/english/research/publications/arena-working-papers/
2001-2010/2006/wp06_14.pdf (dostep: 10.02.2019), s. 18.
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Satellite, a na finansowaniu projektow stuzacych upowszechnianiu wiadomosci
europejskich konczac, np. sieci telewizyjnej (Euronews) czy radiowej (Euranet
Plus). Wskazane inicjatywy byly szczegdlnie istotne dla UE i prowadzonej przez
nig polityki informacyjnej. Mialy one charakter pomocniczy wobec polityk UE,
a realizowany przez nie cel mozna okreéli¢ jako przekazywanie informacji na
temat tresci i formy procesu integracji europejskiej. Oznacza to, ze byly one
narzg¢dziami w procesie europeizacji podzielanych w UE wartoSci.

Projekty Euronews i Euranet Plus przyczynialy si¢ do zainteresowania tema-
tyka europejska dziennikarzy uczestniczacych w ich realizacji. Wazniejsze jest
jednak to, ze umozliwiaty one Unii Europejskiej oddziatywanie na odbiorcow,
cho¢ nie w obrebie tresci, ale raczej w liczbie prezentowanych informacji. Nie
nalezy przy tym zapominaé, ze ,radio uwazane jest za najbardziej efektywny
srodek masowego przekazu”?6. Wynika to migdzy innymi z tego, ze stuchanie
radia nie wymaga wiedzy, a dostep do niego jest fatwy i bezptatny.

Europejski rynek radiowy jest bardzo zréznicowany i rozdrobniony. Réznice
przejawiaja si¢ zarowno w pozycji stacji ogélnokrajowych (np. Francja) lub lokal-
nych czy regionalnych w poszczegdlnych panstwach (np. Niemcy), jak i w zakresie
dominacji na rynku mediéw publicznych (Niemcy), prywatnych (Hiszpania) lub
rynkéw o zrownowazonym udziale tych podmiotéw (Wielka Brytania). Radio
we wszystkich pafistwach cztonkowskich cieszy si¢ popularnosciag wsrod odbior-
cow, co potwierdzily wyniki badan Eurobarometru z 2017 roku. Zgodnie z nimi
radio pozostaje obok telewizji i internetu najbardziej popularnym medium
Europejczykow?’.

Jak sygnalizowano, perspektywa badawczg zastosowang w ksigzce jest euro-
peizacja, ktora w ocenie Simona Hixa i Klausa H. Goetza ,,ma wszystkie cechy
wschodzacej dziedziny badan”?®. Za jej zalete, ale rownocze$nie i wade, uznaje
si¢ to, ze nie jest jednolita teoria, lecz konstruktem badawczym bedacym ,.kom-
pilacjg wielu perspektyw teoretycznych”?. Biorgc pod uwage przedstawiane
w monografii badania, jest to niewatpliwie jej walor, poniewaz pozwala na
dostrzezenie ztozonoSci procesu komunikacji wartosci europejskich. Umozliwia
takze jego wyjasnienie w odwolaniu do szerszego kontekstu. Oceng te czynig
uzasadniong dotychczas przeprowadzone badania procesu europeizacji procesu

26 A. Demonget, Influences of Political Economy on International Radio Broadcasting:
The Case of Radio E, w: Radio Evolution: Conference Proceedings, ECREA 2011, Braga (Por-
tugal), 14-16 September, red. M. Oliveira, P. Portela, L.A. Santos, Braga 2012, s. 207.

27 Buropean Commission, Standard Eurobarometer 88: Media Use in the European Union.
Report, [b.m.] 2017, https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/ResultDoc/
download/DocumentKy/82786 (dostep: 10.02.2019), s. 4.

28 S. Hix, K.H. Goetz, Introduction: European Integration and National Political Systems,
,»West European Politics” 2000, t. 23, nr 4, s. 15.

29 R. Riedel, Europeizacja — koncepcja i agenda badawcza, w: Europeizacja. Mechanizmy,
wymiary, efekty, red. A. Pacze$niak, R. Riedel, Torun 2014, s. 29.
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komunikowania, ktory w literaturze przedmiotu byl utozsamiany z prezentowa-
niem przez media w pafhstwach cztonkowskich w tym samym czasie, z tym samym
zainteresowaniem i z wykorzystaniem tych samych ,,struktur znaczeniowych”, tych
samych zagadniefi europejskich3). Wigzalo sie to rowniez z koniecznoScig stoso-
wania przez badaczy wskaznikow iloSciowych i analizy jako$ciowej’!.

Dziatania komunikacyjne sa ztozone i posiadaja swojg dynamike, strukture,
aktoréw i geneze. Wiasnie to sprawia, ze ich analiza jest utrudniona i czg¢sto
wymaga poszukiwania ukrytych sensow, sktaniajac naukowcéw do przyjmowania
w badaniach perspektywy interpretacyjnej. Pozwala ona bowiem odnajdywac sens
znaczen, ukryta wymowe przekazow, eksplikuje proces komunikowania. Przyjecie
tej perspektywy w niniejszej publikacji wigzato sie z checig odkrycia i wyjas$nienia
tych aspektow rzeczywistosci spotecznej, ktorych nie mozna ustali¢ z wykorzy-
staniem metod iloSciowych. Niezbg¢dne do ich poznania bylo zastosowanie badan
jakosciowych i odwotanie si¢ do studium przypadku.

W nurcie badan interpretacyjnych badacze wskazywali na kilka mozliwych
podejs¢: hermeneutyke, teori¢ ugruntowang, symboliczny interakcjonizm, kon-
struktywizm i etnometodologie®?. Sposrod wymienionych do analizy przekazy-
wania warto$ci europejskich poprzez projekt Euranet Plus szczeg6lnie przydatny
byl konstruktywizm.

Zgodnie z opinig Ernsta von Glasersfelda w ramach tej koncepcji badawczej
nalezy zalozy¢, ze ,,1) wiedza nie jest biernie odbierana, ale aktywnie budo-
wana przez poznajacy podmiot; 2) funkcja poznania jest adaptacyjna i stuzy
organizacji $wiata do$wiadczen, a nie odkryciu rzeczywistosci ontologicznej”3>.
Majac powyzsze na uwadze, mozna powtorzy¢é za Michalem Wendlandem, ze
podstawowg teza konstruktywizmu jest przyjecie ,,zalozenia, zgodnie z ktérym
wiedza o $wiecie (rowniez wiedza naukowa) jest konstruowana (a nie »odkry-
wana«) przez czlowieka, badz tez sama rzeczywisto$¢ spoleczno-kulturowa jest
konstruowana przez ludzi”*. W tym podejSciu uznaje si¢, ze poznanie wigze
si¢ z obcowaniem ze §wiatem, ,ktory trzeba ujarzmic i selektywnie zoperowac
w sposoOb taki, by stawal sie maksymalnie plastyczny dla obrobki ludzkiej”3.
Struktury utatwiajace poznanie ograniczajag w pewnym stopniu aktordow, jed-

30 J. Downey, T. Koenig, Is There a European Public Sphere? The Berlusconi-Schulz Case,
»European Journal of Communication” 2006, t. 21, nr 2.

31 R. Riedel, Europeizacja — koncepcja..., s. 28.

32 E.M. Marciniak, Komunikowanie polityczne w ujeciach interpretacyjnych, ,,Studia Poli-
tologiczne” 2012, t. 25, s. 19.

3 E. von Glasersfeld, Constructivism, w: The Concise Corsini Encyclopedia of Psycho-
logy and Behavioral Science, red. W.E. Craighead, Ch.B. Nemeroff, New York-—Chichester
2004, s. 219.

34 M. Wendland, Konstruktywizm komunikacyjny, Poznan 2011, s. 33.

35 L. Kotakowski, Pochwata niekonsekwencji. Pisma rozproszone z lat 1955-1968, t. 1-3,
Warszawa 1989, s. 154.
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nakze i oni przeksztalcaja struktury poprzez myslenie o nich i dziatanie na ich
podstawie.

W wymiarze komunikacyjnym konstruktywizm oznacza akceptacj¢ stanowi-
ska, zgodnie z ktérym odbiorcy przetwarzaja informacje w sposob dla nich spe-
cyficzny, z wykorzystaniem konstruktéw osobistych. Poszczegdlne osoby nadajg
sens treSciom medialnym poprzez ich ,uramowienie” (framing), wykorzystujac
prywatne do§wiadczenia. Co wigcej, rOwniez media uramawiaja wydarzenia, przy
czym ich ramy wcale nie musza by¢ tozsame z tymi stosowanymi przez odbior-
cow?’. W konstruktywizmie nie jest istotny poziom poinformowania odbiorcow,
ale okreslenie, co oni sagdza na temat danego zdarzenia, w jaki sposdéb o nim
mySlg®®. Ralph M. Negrine uznal wrecz, ze analizy procesu komunikowania
nalezy dokonywaé przede wszystkim w oparciu o ujecie konstruktywistyczne®.

Z konstruktywizmem wigze si¢ eklektyzm metodologiczny. Badacze tego
nurtu preferuja metody jakoSciowe, ktore charakteryzuja si¢ otwartoScia, pogte-
bieniem informacji i wrazliwoScig wobec badanego zjawiska. Mozna przy tym
zaobserwowaé znaczng integracje zrdznicowanej metodologii — od wasko sfo-
kusowanych eksperyment6w, analiz zawartosci, wywiadow pogtebionych, az po
badaniach konstruowania znaczen’.

Zatozenia konstruktywizmu sklaniajg badaczy do prowadzenia otwartych
badan bioracych pod uwage poglady ich uczestnikow. Konsekwencja tego jest
przyjmowanie ogolnych pytan badawczych i rezygnacja z formulowania zatozen
a priori. Jest to zgodne z wytycznymi badan jakoSciowych, dominujacymi w ana-
lizach konstruktywistycznych, w ktorych ,,stawia si¢ pytania badawcze, nie podaje
si¢ natomiast przypuszczen (konkretnych oczekiwan) ani nie wysuwa hipotez
(przewidywan uwzgledniajacych zmienne i badania statystyczne)™!.

Podstawowa strategia badawcza zastosowana w opracowaniu bylo studium
przypadku. Warto w tym miejscu przypomnieé, ze w ocenie Thomasa Kuhna ,,dys-
cyplina wiedzy bez duzej liczby starannie przeprowadzonych studidéw przypadkow
jest dyscypling nietworzaca systematycznie przyktadow modelowych, a dyscyplina
bez przyktadow modelowych jest nieefektywna. W naukach spotecznych wiecej
dobrych studiow przypadkéw mogloby uzdrowié te sytuacje™?. Strategia ta ma

36 R.H. Jackson, G. Sgrensen, Introduction to International Relations: Theories and Appro-
aches, Oxford—New York 2007, s. 236.

37 W.R. Neuman, M.R. Just, A.N. Crigler, Common Knowledge: News and the Construc-
tion of Political Meaning, Chicago—London 1992, s. 17.

38 R.M. Negrine, The Communication of Politics, London 1996, s. 128.

3 E.M. Marciniak, Komunikowanie polityczne..., s. 25.

40 W.R. Neuman, M.R. Just, A.N. Crigler, Common Knowledge..., s. 19.

41 JW. Creswell, Projektowanie badarn naukowych. Metody jakosciowe, ilosciowe i mie-
szane, ttum. J. Gilewicz, Krakéw 2013, s. 147.

42 Parafraza wypowiedzi Kuhna pochodzi z artykutu B. Flyvbjerga pt. Pie¢ mitéw o bada-
niach typu studium przypadku, ,,Studia Socjologiczne” 2005, t. 177, nr 2, s. 69.
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stuzy¢ pogtebieniu i uzyskaniu wiedzy na temat zjawisk indywidualnych, grupo-
wych, organizacyjnych, spolecznych, politycznych i pokrewnych?.

Studium przypadku ,.eksploruje istniejacy, wspoiczesny ograniczony system
(przypadek) lub wiele ograniczonych systemow (przypadkow) w czasie, poprzez
szczegOtowe, pogtebione gromadzenie danych pochodzacych z wielu zrodet infor-
macji (...) i prezentuje opis i problematyke przypadku™*. Pozyskiwane dane moga
mie¢ charakter zar6wno pierwotny, jak i wtérny. Informacje mozna zbiera¢ migdzy
innymi poprzez: obserwacje, wywiady pogtebione, dokumenty, artykuty prasowe
i inne materialy dziennikarskie, ankiety, artefakty czy bazy danych prowadzone
przez rozne instytucje.

W pracy zostalo przedstawione interpretacyjne studium przypadku. Ta kate-
goria, wyodrebniona przez Arenda Lijpharta, jest realizowana przez badaczy
w zwiazku z zainteresowaniem sprawa/przypadkiem i nie stuzy tworzeniu genera-
lizacji do budowy teorii, ale analiza jest prowadzona w odwolaniu do istniejacych
zalozefi teoretycznych®.

Zaprezentowane w publikacji badania odnosza si¢ do procesu przekazywa-
nia informacji, selekcji newsow, sposobéw konstruowania i odbioru informacji.
Zagadnienia te byly czesto podejmowane przez badaczy, a efektem ich dociekan
naukowych sg koncepcje teoretyczne, m.in.: agenda setting (ustalanie porzadku
dnia), priming (torowanie) czy framing (ramowanie). Sposro6d wymienionych szcze-
gblnym zainteresowaniem w pierwszym dziesi¢cioleciu XXI wieku cieszyl sie
framing*®. Teoria ta byla rowniez inspiracja do przeprowadzenia czesci analiz,
ktorych wyniki zostaly zawarte w ksigzce.

Termin framing jest ttumaczony na jezyk polski jako ,,ramowanie”, ,,ustala-
nie ram interpretacyjnych”, ,ramifikacja” lub ,,ujmowanie w ramy™’. Tworcy tej
koncepciji jest Erving Goffman*®, a polega ona na ,,selekcji i uwydatnianiu”. To
proces wyboru niektdrych ,,aspektow postrzegania rzeczywistosci i czynienie ich
bardziej wyrazistymi w komunikowanym tek$cie po to, aby promowaé okreslong
definicje problemu, wskazywaé okreSlone skutki, oceny moralne i/lub rekomen-
dowane rozwigzanie™.

4 R.K. Yin, Case Study Research: Design and Methods, Thousand Oaks 2003, s. 1.

4 JW. Creswell, Qualitative Inquiry and Research Design: Choosing among Five Appro-
aches, Thousand Oaks 2012, s. 97.

4 A. Lijphart, Comparative Politics and the Comparative Method, ,,American Political
Science Review” 1971, t. 65, nr 3, s. 191.

46 D.H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting, Framing, and Priming, ,Journal of Com-
munication” 2007, t. 57, nr 1, s. 144.

47 S. Burdziej, Niektore problemy z tlumaczeniem Frame Analysis Ervinga Goffmana —
perspektywa tlumacza, ,,Przeglad Socjologii JakoSciowej” 2011, t. 7, nr 2, s. 49.

48 E. Goffman, Analiza ramowa. Esej z organizacji doswiadczenia, ttum. S. Burdziej,
Krakow 2010.

49 R.M. Entman, Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, ,Journal of
Communication” 1993, t. 43, nr 4, s. 52.
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W ocenie Todda Gitlina ramujemy rzeczywisto$¢ po to, by ja uporzadkowac,
zarzadzac nig, zrozumiec i wybra¢ odpowiedni sposob myslenia czy zachowania™’.
Badacz ten zdefiniowal ramy jako ,trwale wzorce poznania, interpretacji i pre-
zentacji, selekcji, akcentowania i wykluczania, za pomocg ktorych twdrcy symboli
rutynowo organizujg dyskurs™!. Ramami moga wiec by¢ schematy mySlowe, sym-
bole, stowa klucze, frazy, charakterystyczne przyktady czy metafory>2.

W kontekS$cie tematyki niniejszego opracowania nalezy podkresli¢, ze teoria
framingu wyrasta z konstruktywizmu i wskazuje na wplyw nadawcow (mediow,
dziennikarzy) na to, co my$lg odbiorcy>3. Framing nalezy traktowaé jako narze-
dzie przedstawiania zlozonych problemoéw, poniewaz zapewnia efektywnos$¢
przekazywanych komunikatéw i utatwia odbiorcom dostep do skomplikowanych
treSci, odwolujac sie do istniejacych schematow poznawczych’*. W publikacji
nie ograniczono si¢ do ram stosowanych w przekazach medialnych, ale analizie
podano takze ramy, ktorymi postugiwali si¢ dziennikarze i odbiorcy.

Claes H. de Vreese dokonat podziatu ram na: specyficzne dla danego problemu
(issue-specific frames) oraz ogdlne, rodzajowe (generic frames)>. Sposrod typologii
ram o charakterze ogdlnym zainteresowanie badaczy wzbudzita ta opracowana
przez Holli A. Semetko i Patti M. Valkenburg. Badaczki zaproponowaty wyod-
rebnienie pigciu ram: konfliktu (conflict frame), ludzkich spraw (human interest
frame), konsekwencji ekonomicznych (economic consequences frame), moralnosci
(morality frame), spotecznej odpowiedzialnoSci (responsibility frame)*. Podzial
ten zostal zastosowany w pracy.

W ksiazce podjeto zagadnienie znaczenia radia w procesie europeizacji. Pro-
ces ten analizowano w ujeciu komunikacyjnym. Za gtéwny problem badawczy
uznano okre§lenie roli podzielanych wartosci i ram interpretacyjnych w projekcie

0 T. Gitlin, Whole World is Watching: Mass Media in the Making and Unmaking of the
New Left, Berkeley 1980, s. 6-7.

1 Cytat za: M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newsow
w Wiadomosciach TVP i Faktach TVN, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1 (44), s. 31.

32 E. Nowak, R. Riedel, Agenda setting, priming, news framing. Analiza poréwnawcza
telewizyjnych audycji informacyjnych TVN i TVPI w okresie kampanii przedwyborczych w Polsce
2005 i 2007, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2008, nr 1/2, s. 70.

33 Por. G. Tuchman, Making News: A Study in the Construction of Reality, New York 1978,
s. 1; E. Nowak, Koncepcja primingu w studiach nad komunikowaniem politycznym, ,,Studia
Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 124.

34 D.A. Scheufele, D. Tewksbury, Framing, Agenda Setting, and Priming: The Evolution of
Three Media Effects Models, ,Journal of Communication” 2007, t. 57, nr 1, s. 12.

55 C.H. de Vreese, News Framing: Theory and Typology, ,Information Design Journal
and Document Design” 2005, t. 13, nr 1, s. 54-55.

6 Badaczki opracowaly typologie, wykorzystujac ta zaproponowang przez W.R. Neu-
mana, M.R. Just, A.N. Crigler w ksiagzce Common Knowledge... H.A. Semetko, P.M. Val-
kenburg, Framing European Politics: A Content Analysis of Press and Television News, ,,JJour-
nal of Communication” 2000, t. 50, nr 2, s. 95-96; M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej
zastosowanie..., s. 34-35.
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radiowym Euranet Plus. Zagadnienia zwigzane z analizg zawarto$ci, odbiorem
komunikatéw medialnych przez odbiorcow i opiniami dziennikarzy na temat
informowania o UE byly juz omawiane w literaturze politologicznej, socjologicz-
nej i medioznawczej’’. Dotychczasowe badania nie traktowaly jednak o samym
projekcie Euranet Plus, a dodatkowo do rzadkoS$ci nalezaly analizy podejmujace
rOwnoczesnie rozwazania na temat nadawcow, przekazu i odbiorcow.

Zawarta w pracy analiza opiera si¢ na zalozeniach konstruktywizmu spo-
fecznego. Z tego tez wzgledu istotnag role w projektowaniu i realizacji prze-
prowadzonych badan odegraly oceny, interpretacje i konstrukty os6b w nich
uczestniczacych. Gléwne pytania badawcze dla catej publikacji zostaly sformu-
fowane nastepujaco:

1. Czyiw jaki sposob audycje radiowe realizowane w projekcie Euranet Plus
przyczynialy si¢ do procesu europeizacji podzielanych wartosci okreslo-
nych w aktach prawnych UE?

2. W jaki sposob — zgodnie z ocenami dziennikarzy, odbiorcOw i na podstawie
analizy tre§ci — wykorzystano rodzajowe ramy interpretacyjne w audycjach
radiowych realizowanych w projekcie Euranet Plus?

Obok pytan gléwnych pojawily si¢ dodatkowe, formutowane dla poszczegdl-
nych rozdzialéw. Zostaly one przedstawione w dalszej cz¢$ci wprowadzenia, przy
okazji omdwienia struktury ksigzki.

Za decyzja o wyborze projektu Euranet Plus przemawialo kilka przestanek.
Pierwsza z nich byta wyjatkowos$¢ tego przedsigwziecia w skali europejskiej
i Swiatowej. WspoOtpraca tematyczna wielu nadawcéw radiowych i realizacja wspol-
nego projektu to inicjatywa, ktérej nie mozna pomina¢. Kolejnym powodem byta
rola przypisywana radiu przez badaczy oraz to, jakie znaczenie ma to medium dla
odbiorcow europejskich. Zasygnalizowana specyfika radia skfonita podmioty poli-
tyczne do podjecia proby zapewnienia sobie obecnosci w programach radiowych,
a najwazniejszym sposobem osiggni¢cia tego celu byto przekazywanie funduszy.
Tak tez postepowata Unia Europejska, finansujac projekt Euranet Plus8. Row-
niez wysitki UE na rzecz zaangazowania rozglo$ni radiowych do informowania
o kwestiach europejskich uzasadniajg zajecie si¢ tym tematem. Tym bardziej, ze
zagadnienie to nie bylo do tej pory analizowane w polskiej literaturze politolo-
gicznej, a autorzy zagranicznych artykuloéw koncentrowali si¢ wylacznie na pre-
zentacji historii i rozwoju sieci. Autorska analiza zawarta w ksigzce stanowi wiec
istotne uzupetnienie dotychczasowego stanu badan nad polityka informacyjna
Unii Europejskie;.

37 Szczegdtowe informacije zostaty zawarte w rozdziale pierwszym, a dodatkowo uzupet-
niono je w kolejnych, prezentujac wyniki badan wtasnych.

38 J.1. Gallego, M. Fernandez Sande, A. Demonget, The Communication Policy of the
European Commission: Radio Broadcasting since the 90s, from Radio E to Euranet Plus, ,,Com-
munication and Society” 2015, t. 28, nr 1, s. 15.
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Przedstawione w publikacji badania (wywiady poglebione, fokusy) zostaly
zrealizowane w 2016 roku lub dotyczyly tego roku (analiza zawartos$ci). Rok ten
wybrano nie bez przyczyny — byl to dziewiaty rok dziatalnoSci sieci i jednoczesnie
ostatni w ramach drugiej edycji projektu. Przyjeto wigc, ze kumulacja
do$wiadczenia nadawcow pozwolifa na realizowanie audycji w sposob rutynowy,
w pelni zgodny z zadaniami Euranet Plus okreSlonymi w porozumieniu z Komisja
Europejska (KE).

Studium przypadku — projekt radiowy Euranet Plus — zostalo opracowane
z wykorzystaniem czterech wiodacych metod badawczych: krytycznej analizy
piSmiennictwa, wywiadow pogtebionych, analizy treSci oraz zogniskowanych
wywiadéw grupowych. Wszystkie wskazane s3 metodami jako$ciowymi. Dodat-
kowo w rozdziale czwartym analiz¢ tre$ci uzupelniono o analize zawartoSci
audycji radiowych, czyli dane ilo$ciowe.

Ksiazka sktada sie z pieciu rozdzialow. Dwa pierwsze maja charakter teore-
tyczno-analityczny, w trzech kolejnych zaprezentowano wyniki badaf wtasnych.

G16éwna metoda badawcza przy przygotowaniu dwoch pierwszych rozdziatow
byta krytyczna analiza i krytyka piSmiennictwa. Obejmuje ona przeglad istniejacej
literatury przedmiotu i jej oceng. Wérod celéw tej metody wskazuje si¢ miedzy
innymi okre$lenie dotychczasowej wiedzy na dany temat, jej uporzadkowanie,
opisanie dominujacych nurtdw badawczych, a takze zwrdcenie uwagi na istniejace
luki w stanie wiedzy oraz kwestie do tej pory pomijane w badaniach®.

W rozdziale pierwszym dokonano przegladu literatury z zakresu europeizacji.
W zaprezentowanej analizie definicji i uje¢ teoretycznych skoncentrowano si¢
na kwestiach operacyjnych i procesowych europeizacji. Ze wzgledu na specyfike
przedmiotu analizy — projekt Euranet Plus — i przyjeta strategie badawczag —
studium przypadku — w omowieniu wigkszy nacisk polozono na europeizacje
odgdrng niz oddolng czy wertykalna. Ponadto uwypuklono, ze proces europe-
izacji wigze si¢ ze sfera komunikacji. W tej czesci poszukiwano odpowiedzi na
nastepujace pytania:

— w jaki sposdb jest definiowana europeizacja?

— wjaki sposob jest definiowana europeizacja w kontekscie komunikacyjnym?

— jakie taksonomie europeizacji zostaly opracowane przez badaczy?

— jakie wymiary europeizacji zidentyfikowali badacze?

— jakie sa podejscia teoretyczne do kwestii zwigzanych z komunikacyjnym

wymiarem europeizacji?

— jak empirycznie byl analizowany proces komunikacji w UE?

Odpowiedzi sformulowano z wykorzystaniem krytycznej analizy literatury
przedmiotu. Postuzyty one do okreSlenia, w jakim zakresie europeizacja jest

9 A. Mrobz-Jagielto, A. Wolanin, Metoda analizy i krytyki dokumentow w naukach o bez-
pleczeristwie, ,,Obronno$¢. Zeszyty naukowe Wydziatu Zarzadzania i Dowodzenia Akademii
Obrony Narodowej” 2013, nr 2 (6), s. 115.
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koncepcja badawcza majaca zastosowanie do analizowania procesu komuniko-
wania kwestii europejskich przez media, w tym podzielanych wartoSci. Przepro-
wadzona analiza umozliwita takze dokonanie konceptualizacji terminu ,,europe-
izacja komunikacji”.

W kolejnym rozdziale publikacji przedstawiono informacje na temat wartoSci
europejskich, pozycji radia w polityce informacyjnej UE oraz projektu Euranet
Plus. Analiza zostata ukierunkowana na uzyskanie odpowiedzi na nastg¢pujace
pytania badawcze:

— jakie wartoSci — na podstawie przepisow prawnych UE i badaf opinii

publicznej — mozna uznaé za europejskie?

— jaki jest zakres znaczeniowy wartosci europejskich na podstawie przepi-

sow UE?

— w jaki sposob rozwijaly si¢ projekty radiowe majace stuzy¢ realizacji celow

informacyjnych UE?

Odpowiedzi na tak postawione pytania badawcze poszukiwano za pomoca
krytycznej analizy Zrodet i literatury przedmiotu odnoszacych sie¢ do wartoSci
europejskich i projektu Euranet Plus. W rezultacie dokonano konceptualizacji
wartoS$ci europejskich na podstawie definicji tego pojecia oraz oficjalnych aktow
prawnych UE. Dodatkowo pozwolilo to na zaprezentowanie projektu Euranet
Plus w szerszej perspektywie, ktora uwzglednia specyfike rynku radiowego
w Europie oraz znaczenie tej inicjatywy dla polityki informacyjnej UE. Infor-
macje o projekcie pozyskano rowniez podczas wywiadu z Adamem Burakowskim,
owczesnym koordynatorem projektu w Polskim Radiu (PR).

Ta cze$¢ badan byla niezwykle istotna, poniewaz warunkowata powodzenie
kolejnych etapow procesu badawczego. Na podstawie wyodrebnionych kategorii
1 dzigki ich operacjonalizacji przygotowano bowiem jedna z cz¢Sci WartoSciomie-
rza europejskiego, ktora dotyczyta wartosci europejskich (zalacznik 2). Warto-
Sciomierz jest skonstruowanym na potrzeby projektu kluczem kategoryzacyjnym,
ktoéry zostat wykorzystany do analizy, z wykorzystaniem programu ATLAS.it,
danych pochodzacych z wywiadow pogliebionych, analizy tresci oraz zogniskowa-
nych wywiadow grupowych opisanych w trzech kolejnych rozdziatach publikacii.

W rozdziale trzecim zaprezentowano wyniki badan dziennikarzy realizuja-
cych audycje w ramach projektu Euranet Plus w Polskim Radiu. Przeprowadzajac
analize, poszukiwano odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:

— jakie tematy europejskie dziennikarze uznaja za interesujace?

— w jaki sposOb opowiadaja w audycjach o UE?

— jakie wartoSci europejskie mozna odnalez¢ w ich wypowiedziach dotycza-

cych informowania o UE?

— jakie ramy interpretacyjne wystepuja w ich wypowiedziach na temat przy-

gotowanych materialow dziennikarskich o UE?

— jak oceniali projekt Euranet Plus?
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Odnalezienie odpowiedzi na tak postawione pytania bylo mozliwe dzigki
zastosowaniu jako metody badawczej indywidualnych wywiadow pogtebionych
(individual in-depth interviews).

Indywidualny wywiad poglebiony jest metoda badawcza®?, ktorej zastosowa-
nie wigze si¢ z dazeniem badacza do pelnego poznania i zinterpretowania postaw
konkretnej osoby, ma na celu dotarcie ,,do motywow jej zachowania, zrozumienie
pogladdw oraz emocji zwigzanych z badanym tematem”®!. Mozna go zdefiniowaé
jako ,,bezposrednie, celowe i Swiadome przekazywanie komunikatdw przez osobe
badaczowi (badzZ osobie zbierajacej dla niego dane) w odpowiedzi na zadawane
przez badacza — mniej lub bardziej sformalizowane, zaplanowane wcze$niej i spre-
cyzowane — pytania dotyczace interesujacych go kwestii”®2.

W literaturze przedmiotu wyodrebniono kilka rodzajow wywiadow. Ze
wzgledu na stopien zestandaryzowania wyrdznia si¢ wywiady: niezestandaryzo-
wane (wolny, swobodny, nieskategoryzowany) i ustrukturyzowane (kwestionariu-
szowy, kategoryzowany), ze wzgledu na cel badania: faktograficzne, konceptualne,
dyskursywne i narracyjne, a ze wzgledu na liczb¢ uczestnikéw: indywidualne
i grupowe (fokusy). Rola ankietera umozliwia natomiast wskazanie wywiadow
jawnych i ukrytych®.

Badania realizowane w oparciu o indywidualne wywiady pogtebione nie
pozwalaja na generalizowanie, nie nalezy tego jednak uznawac za staboS¢ tej
metody badawczej. Warto bowiem przypomnie¢, ze ,,w naukach spotecznych daze-
nie do generalizacji zostato zastgpione ideg przektadalnoSci wiedzy odnoszacej
si¢ do jednej sytuacji na inng — idea, ktora opiera si¢ na uznaniu kontekstualnoSci
i heterogenicznos$ci wiedzy spotecznej”®4.

Opisane w rozdziale trzecim badanie zostalo przeprowadzone migdzy wrze-
Sniem 2015 roku a kwietniem 2016 roku na probie dziesieciu dziennikarzy,
wydawcow i koordynatoréw zaangazowanych w realizacj¢ projektu Euranet Plus.
Dob6r proby byl celowy. Zastosowana metoda badawcza umozliwita poznanie
ocen, opinii, interpretacji i stanowisk dziennikarzy PR zar6éwno o przygotowy-
wanych audycjach europejskich, jak i samym projekcie. Dodatkowo wypowiedzi

60 Cze$¢ badaczy uznaje wywiad za metode badawcza, a cze$¢ za technike. Por. R. Bicker
i in., Metodologia badar politologicznych, Warszawa 2016, s. 67 i R.E. Minski, Wywiad
poglebiony jako technika badawcza. Mozliwosci wykorzystania IDI w badaniach ewaluacyjnych,
»Przeglad Socjologii JakoSciowej” 2017, t. 13, nr 3, s. 33.

61 M. Nicifiska, Indywidualne wywiady poglebione i zogniskowane wywiady grupowe — ana-
liza porownawcza, ,,Ask. Research and Methods” 2000, nr 8, s. 42.

62 R. Bicker i in., Metodologia badan politologicznych, s. 67.

63 A. Babifiski, P. Lubiewski, A. Luzniak, Wspdtuzytecznosé metod oraz technik i narzedzi
badawczych w badaniu bezpieczeristwa, w: Nauki o bezpieczeristwie. Wybrane problemy badar,
red. A. Czuprynski, B. Wisniewski, J. Zboina, Jozefow 2017, s. 74.

4 S. Kvale, Prowadzenie wywiadow, ttum. A. Dziuban, Warszawa 2012, s. 146.



24 Wprowadzenie

postuzyty do identyfikacji ram interpretacyjnych, jakie byly stosowane przez nich
w audycjach, oraz wartoSci europejskich, do ktorych si¢ odwotywali. Respondenci
nie byli pytani o te kwestie bezposrednio, lecz informacje na ten temat zrekon-
struowano na podstawie poszczegllnych stwierdzen.

W badaniu wykorzystano wywiady cze$ciowo ustrukturyzowane, a wybor tej
formy wynikal z celu badan. Dzigki temu poznano §wiat respondentéw, uzy-
skano tez wiedze ekspercka®. Za wyborem tego rodzaju scenariusza przemawiata
takze przyjeta perspektywa badawcza — konstruktywizm — i to, ze cze$¢ pytan
zostato sformufowanych w trakcie realizacji badania pod wplywem wypowiedzi
respondentow i ich unikatowej wiedzy. Czesciowe ustrukturyzowanie scenariusza
zagwarantowalo wiec zdobycie informacji o zagadnieniach pominigtych w proce-
sie projektowania badania®. Analiza pozyskanych danych empirycznych zostata
dokonana za pomoca zaprojektowanego na potrzeby badania Warto$ciomierza
europejskiego, ktory zostal omowiony w rozdziale drugim.

Analiza zawartoSci audycji zrealizowanych w ramach projektu Euranet Plus
zostala zamieszczona w rozdziale czwartym. Ta metoda badawcza, ktorej podstawy
stworzyl Bernard Berelson, pozwala na badanie treSci przekazéw medialnych.
Stosujac te metode, naukowcy poczatkowo koncentrowali si¢ tylko na elementach
ilo$ciowych. Na potwierdzenie mozna przywola¢ definicj¢ zaproponowang przez
samego Berelsona, zgodnie z ktOrg analiza tresci jest ,,technikg badawcza majaca
na celu obiektywny, systematyczny i iloSciowy opis jawnej tresci informacji”®’.
Z czasem badacze dostrzegli jednak, ze senséw przekazéw medialnych i sposobow
prezentacji wydarzen nie daje si¢ analizowad, ograniczajac si¢ jedynie do aspektu
iloSciowego. Analizy zawartoSci nie nalezy bowiem redukowaé do obliczen staty-
stycznych: ,,nie tyle powinna [ona — przyp. aut.] wyja$nia¢ nam ilo§ciowe proporcje
materiatu prasowego, co wykazac, co chciala gazeta i jej tworcy zakomunikowaé
swoim czytelnikom”%8,

JakoSciowa analiza zawartoSci pozwala okredli¢, jakie argumenty przywoty-
wano, w jaki sposdb byly podejmowane poszczegbdlne watki, jak byly prezento-
wane zagadnienia i wydarzenia oraz do jakich konstatacji dochodzono w mate-
rialach dziennikarskich. Analiza jest dokonywana z wykorzystaniem narz¢dzia
badawczego — klucza kodowego (kategoryzacyjnego). Jest on , podstawowym
i najwazniejszym elementem analizy treSci i to od poprawnosci jego budowy
zaleza w duzej mierze trafnos¢, rzetelno$¢ oraz adekwatnoS§¢ i pelno$¢ uzyskiwa-

% B.L. Leech, Asking Questions: Techniques for Semistructured Interviews, ,Political
Science and Politics” 2002, t. 35, nr 4.

66 K.T. Konecki, Studia z metodologii badar jakosciowych. Teoria ugruntowana, Warszawa
2000, s. 169.

7 B. Berelson, Content Analysis in Communication Research, Glencoe 1952, cytat za:
W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 30.

%8 M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1969, s. 111.
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nych wynikow”®. Informacje otrzymywane poprzez jakosciowa i iloSciowg analize
zawartoSci sprawiaja, ze jest to metoda badawcza preferowana przez uczonych
sktaniajacych sie ku konstruktywizmowi’’.

W rozdziale czwartym publikacji zastosowano jakoSciowg i iloSciowg odmiane
analizy zawartoS$ci. Triangulacja metod byla zabiegiem celowym i miata prowadzi¢
do pogtebienia informacji. Analiza zawartoSci miala stuzy¢ realizacji giéwnego
celu tej czesci badan, ktérym bylo okreslenie, w jaki sposob méwiono o tema-
tach europejskich w audycjach Polskiego Radia nadawanych w ramach projektu
Euranet Plus. Podstawa doboru proby byta koncepcja tygodnia konstruowanego,
a jednostka analizy audycja radiowa. Badaniem objeto 56 audycji trwajacych tacz-
nie ponad 6 godzin. Ze wzgledu na specyfike przekazu radiowego, m.in. dgzenie
do zapewnienia aktualno$ci informacji, zdecydowano si¢ na prébe losowa, war-
stwowa. Przystepujac do losowania, uwzgledniono audycje ze wszystkich tygodni
2016 roku.

Pytania badawcze postawione w tej czeSci pracy brzmia nastepujaco:

— jakie tematy europejskie byly prezentowane w audycjach Euranet Plus?

— ktore tematy europejskie byly najczeéciej podejmowane w audycjach?

— w jaki sposéb omawiano poszczegdlne tematy?

— jakie wartoSci europejskie mozna zidentyfikowa¢ w analizowanych audycjach?

— jakie ramy interpretacyjne wystepuja w audycjach?

— jak czesto postugiwano si¢ poszczeg6lnymi ramami?

Analiza materialu empirycznego zostala dokonana za pomoca opracowa-
nego na potrzeby badania klucza kategoryzacyjnego (Warto$ciomierz europej-
ski). W pierwszej kolejnosci okreSlono, czy podejmowana tematyka daje si¢
zakwalifikowaé do kategorii aktualno$ci. W toku badania starano si¢ oszacowaé
czestotliwo§¢ pojawiania si¢ poszczegélnych zagadnien w audycjach. Drugim
etapem procedury badawczej byfa analiza jakoSciowa treSci audycji. Objeta ona
badanie sposobu prezentacji informacji i przytaczanych argumentéw’!. Nastep-
nie starano si¢ wskazaé wystepujace w audycjach wartoSci europejskie i ramy
interpretacyjne.

W rozdziale piatym zamieszczono wyniki badan fokusowych dotyczacych
sposobu przekazywania informacji europejskich w mediach, w tym w audycjach
zrealizowanych w projekcie Euranet Plus. Zogniskowane wywiady grupowe,
tzw. fokusy (focus group interviews), sa jedna z form wywiadéw grupowych.
Poczatkowo ta metoda byta uzywana w badaniach marketingowych, a jej stosowa-
nie na gruncie nauk spolecznych nalezato do rzadkoSci. Wzrost zainteresowania

9 K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykulow prasowych — refleksje
metodologiczne, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica” 2012, nr 42, s. 88.

70 J. Eriksson, G. Giacomello, Content Analysis in the Digital Age: Tools, Functions, and
Implications for Security, w: The Secure Information Society: Ethical, Legal and Political Chal-
lenges, red. J. Kriiger, B. Nickolay, S. Gaycken, London 2013, s. 139.

71 M. Kafel, Prasoznawstwo..., s. 111.
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fokusami w naukach spotecznych rozpoczat si¢ w latach dziewigcdziesigtych
XX wieku’?.

Grupe¢ fokusowa mozna zdefiniowac jako dziatanie badawcze ukierunkowane
na dyskusje w obrebie grupy, przy wykorzystaniu interakcji zachodzacych miedzy
jej uczestnikami’?. W praktyce ta metoda badawcza wigze si¢ z organizowaniem
spotkania kilku—kilkunastu osdb (od sze$ciu do dwunastu) i nakionieniem ich do
podjecia rozmowy na okreslony przez badacza temat. Mozna wigc powtorzy¢€ za
Pawtem Danifowiczem, ze zogniskowany wywiad grupowy jest ,,metoda jednego
tematu”’, a dodatkowo zwrdci¢ uwage, ze wysitek badacza w przypadku fokusow
jest ukierunkowany na zachecenie ich uczestnikow do spontanicznych wypowie-
dzi”. Niektorzy badacze podkreslaja koniecznosé realizacji badan fokusowych
z uzyciem mato sformalizowanego scenariusza dyskusji i materiatéw prezentowa-
nych grupie’®. Zgodnie z oceng Davida Morgana badania fokusowe wpisuja si¢
w podejScie konstruktywistyczne, poniewaz umozliwiaja okreslenie, co uczestnicy
mySlg o danej kwestii, ale rowniez pozwalajg na ujawnienie, dlaczego tak mySlg’”.

Celem przeprowadzenia fokusdéw bylo poznanie opinii studentéw, odbiorcow
przekazéw medialnych, w odniesieniu do sposobu przedstawiania tematyki unijnej
w mediach. W toku badan udalo si¢ uzyska¢ odpowiedzi na nastgpujace pytania
badawcze:

— w jakich sytuacjach — zdaniem studentéw — media interesowaly si¢ tematyka

unijng?

— jak respondenci ocenili sposdb prezentacji tematyki unijnej w przekazach

medialnych?

— jakie wartoSci europejskie — w opinii studentéw — byly przedstawiane

w przekazach medialnych?

— jak badani ocenili wybrang do analizy audycje Euranet Plus?

— jakie wartoSci europejskie studenci zidentyfikowali w audycji Euranet Plus?

— jakie byly oczekiwania respondentow w zakresie sposobu prezentowania

informacji europejskich przez media?

72 P. Danitowicz, J. Lisek-Michalska, Fokus — zogniskowany wywiad grupowy. Zarys metody,
w: Zogniskowany wywiad grupowy. Studia nad metodq, red. ciz, Warszawa 2007, s. 11-15.

73 R. Baker, R. Hinton, Do Focus Groups Facilitate Meaningful Participation in Social
Research?, w: Developing Focus Group Research: Politics, Theory and Practice, red. R.S. Bar-
bour, J. Kitzinger, London 1999, s. 79.

74 P. Danitowicz, Problem akulturacji wywiadu zogniskowanego, w: Zogniskowany wywiad
grupowy..., s. 39.

5 A.N. Oppenheim, Kwestionariusze, wywiady, pomiary postaw, thum. S. Amsterdamski,
Warszawa 2004, s. 92.

76 ¥.. Lotocki, Zogniskowane wywiady grupowe jako metoda badawcza w polityce spolecz-
nej na przykladzie badarn nad migracjami miedzynarodowymi, ,,Problemy Polityki Spoteczne;j”
2005, nr 8, s. 162.

77 R.S. Barbour, Badania fokusowe, thum. B. Komorowska, Warszawa 2011, s. 76.
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— jakie ramy interpretacyjne w przekazie medialnym i audycji zrealizowanej
w ramach projektu Euranet Plus zidentyfikowano na podstawie wypowiedzi
uczestnikow badania?

— jakich ram interpretacyjnych respondenci oczekiwaliby w materialach

dziennikarskich podejmujacych kwestie europejskie?

W trakcie spotkania uczestnicy wystuchali losowo wybranej audycji o tema-
tyce europejskiej zrealizowanej w ramach projektu Euranet Plus, a nastgpnie
zostali poproszeni o jej ocene.

Zogniskowane wywiady grupowe odbyly si¢ 4 i 5 kwietnia 2016 roku w czte-
rech grupach. Lacznie wzi¢to w nich udziat trzydziesci osob. Rekrutujac uczestni-
kéw, wykorzystano grupy na portalach spoteczno$ciowych zrzeszajace studentéw
uczelni warszawskich. Dalszej selekcji dokonano w oparciu o probe celowa. W jed-
nej grupie wspolnymi cechami bylo bycie studentem Uniwersytetu Warszawskiego
w wieku ponizej trzydziestu lat, a dodatkowo — ze wzgledu na tematyke badan
— studiowanie w jednej z dwoch jednostek tej uczelni: w Centrum Europejskim
lub w Instytucie Europeistyki WDiNP. Decyzja o takim doborze respondentéw
wynikalfa z zalozenia, ze perspektywa studentéw kierunkéw ,.europeistycznych”
wzbogaci materiat empiryczny o nowe watki. Pozostate trzy grupy zostaty skon-
struowane na podstawie kryterium wieku i aktywnoSci — ich uczestnikami byli
studenci ponizej 30 roku zycia.

We wszystkich grupach fokusowych dyskusja byta prowadzona w oparciu
o przygotowany na potrzeby badafn czeSciowo ustrukturyzowany scenariusz.
Kazdy fokus zostat nagrany i spisany, a w dalszej kolejnosci transkrypcje poddano
analizie z wykorzystaniem klucza kategoryzacyjnego.

W pracy nad publikacja wykorzystano zréznicowane Zrodla, ktore zasadni-
czo mozna przyporzadkowac do czterech gtownych kategorii. Pierwsza z nich sa
dokumenty i akty prawne UE. W tym przypadku istotng role ma prawo pier-
wotne UE - traktaty i Karta praw podstawowych Unii Europejskiej. Stanowily one
podstawe do opracowania rozdziatu drugiego. W tej grupie mieszcza si¢ réwniez
dokumenty UE dotyczace polityki informacyjnej UE, a takze te zwiazane z siecig
Euranet Plus.

Druga kategoria Zrddet obejmuje literature przedmiotu, w ktorej zostaly pod-
jete kwestie metodologiczne. Publikacje te byly przewodnikami w zakresie prowa-
dzonych analiz, zdeterminowaly takze ich kierunek poprzez wptyw na opracowany
na potrzeby badania Wartos$ciomierz europejski. Konstruujac klucz kodowy, korzy-
stano mi¢dzy innymi z klasycznego juz opracowania autorstwa Johana Galtunga
i Mari Holmboe Ruge z 1965 roku’®, ale tez z innych pozycji traktujacych o war-
toSci informacji. Przyktadem pracy zaliczonej do tej grupy Zrddet moze by¢ artykut

78 J. Galtung, M. Holmboe Ruge, The Structure of Foreign News: The Presentation of the
Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers, ,,Journal of Peace Research”
1965, t. 2, nr 1.
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Holli A. Semetko i Patti M. Valkenburg, z ktérego zaczerpnigto klasyfikacje ram
interpretacyjnych w przekazach medialnych’. Zagadnienie hierarchii waznosci
informaciji i framingu na gruncie polskim udanie podjal Marek Palczewski®’. Nalezy
zastrzec, ze opracowania te odnosily si¢ do agendy dziennikarzy i mediéw, z tego
wzgledu zawarte w nich informacje stanowily jedynie inspiracje dla autorki.

Na etapie projektowania badan wtasnych istotne miejsce odegraly trzy pozy-
cje: Projektowanie badar naukowych. Metody jakosciowe, ilosciowe i mieszane
Johna W. Creswella®!, Prowadzenie wywiadéw Steinara Kvalego®? oraz Badania
fokusowe Rosalie S. Barbour®3.

Trzecia kategori¢ zZrodet wykorzystanych przy pracy nad ksigzka stanowig opra-
cowania teoretyczne dotyczace europeizacji i europeizacji komunikacji spoteczne;.
Zostaly one szczeg6lowo oméwione w rozdziale pierwszym. W tym miejscu nalezy
zwrOci¢ uwage na najwazniejsze z nich: publikacje przygotowane pod redakcja
Claudio M. Radaelliego i Kevina Featherstone’a®*, Marii Green Cowles, Jamesa
Caporaso i Thomasa Rissego®®, Ruuda Koopmansa i Paula Stathama®, Giorgii Nesti
i Chiary Valentini®’. Na gruncie polskim pozycjg, w ktorej kompleksowo podjeto
kwestie europeizacji, jest praca pod redakcja Anny PaczeSniak i Rafata Riedla%®.

Pomocne w opracowaniu tematyki byly rowniez artykuly opublikowane w cza-
sopismach naukowych, m.in. autorstwa Krzysztofa Wacha®’, Johana P. Olsena®,
Tanji A. Borzel i Thomasa Rissego® oraz Michaela Briiggemanna, Stefanie Sifft,
Kathariny Kleinen-von Konigsléw, Bernharda Petersa i Andreasa Wimmela“2.

7 H.A. Semetko, P.M. Valkenburg, Framing European Politics...

80 M. Palczewski, Teoria wartosci informacyjnych Galtunga i Ruge i jej pézniejsze modyfikacje,
»Media, Kultura, Spoleczenstwo” 2009, nr 1 (4); tenze, Koncepcja framingu i jej zastosowanie...

81 J.W. Creswell, Projektowanie badan naukowych..., s. 147.

S. Kvale, Prowadzenie wywiadow.

R.S. Barbour, Badania fokusowe.

84 The Politics of Europeanization, red. K. Featherstone, C.M. Radaelli, Oxford 2003.
Transforming Europe: Europeanization and Domestic Change, red. M. Green Cowles,
J. Caporaso, T. Risse, Ithaca-London 2001.

86 The Making of a European Public Sphere: Media Discourse and Political Contention,
red. R. Koopmans, P. Statham, Cambridge 2010.

87 Public Communication in the European Union: History, Perspectives and Challenges,
red. Ch. Valentini, G. Nesti, Newcastle upon Tyne 2010.

88 Europeizacja. Mechanizmy, wymiary, efekty, red. A. Paczes$niak, R. Riedel, Torus 2014.

89 K. Wach, Europeizacja — proba systematyki i konceptualizacji podejs¢ badawczych,
»Horyzonty Polityki” 2013, t. 4, nr 8.

90 J.P. Olsen, The Many Faces of Europeanization, ,,Journal of Common Market Studies”
2002, t. 40, nr 5.

o1 T.A. Borzel, T. Risse, When Europe Hits Home: Europeanization and Domestic Change,
,European Integration Online Papers” 2000, t. 4, nr 15, http://eiop.or.at/eiop/texte/2000-015a.
htm (dostep: 28.05.2018).

92 M. Briiggemann, S. Sifft, K. Kleinen-von Konigsléw, B. Peters, A. Wimmel, Segmented
Europeanization: The Transnationalization of Public Spheres in Europe. Trends and Patterns,
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Prezentacj¢ informacji na temat roli mediéw w procesie europeizacji umoz-
liwity prace Ulrike Liebert i Hansa-Jorga Trenza®3, Barbary Pfetsch i Ruuda
Koopmansa® oraz Jiirgena Gerhardsa®.

Najwazniejszg role w przygotowaniu niniejszej ksiagzki odegraty jednak dane
pierwotne: wywiady z dziennikarzami Polskiego Radia realizujgcymi audycje
w projekcie Euranet Plus, opublikowane audycje radiowe po§wigcone problema-
tyce europejskiej, wypowiedzi respondentdéw-odbiorcow zarejestrowane podczas
badan fokusowych. Dodatkowe informacje na temat szczeg6iow projektu autorka
uzyskata w trakcie wywiadu z Adamem Burakowskim, koordynatorem Euranet
Plus w Polsce w 2016 roku, a takze korespondujac z urzednikiem reprezentujacym
Dyrekcje Generalng ds. Sieci Komunikacyjnych, TreSci i Technologii, Wydziat 13
— Przemyst Audiowizualny i Wsparcie Programéw Medialnych.

Chciatabym serdecznie podzigkowaé wszystkim, ktorzy przyczynili sie¢ do
powstania tej publikacji, w szczegdlnosci za$§ dziennikarzom Polskiego Radia,
ktorzy pomimo licznych obowiazkow i specyfiki pracy dziennikarskiej poswiecili
swoj czas na przedstawienie ocen i opinii w odniesieniu do projektu Euranet Plus.
Za cenne uwagi i sugestie, ktore w istotny sposdb wplynely na ostateczny ksztait
ksigzki, jestem wdzigczna Pani Profesor Ewie Stasiak-Jazukiewicz.
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