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Wstęp

Współczesny rozwój środków masowego przekazu i  nowoczesnych techno-
logii informacyjnych pozwala na nieograniczoną dystrybucję każdego rodzaju 
przekazu, również perswazyjnego, za sprawą którego kształtowane są stosunki 
międzynarodowe, realizowana jest polityka zagraniczna oraz kształtowane są 
poglądy obywateli i  ich preferencje polityczne, społeczne uwarunkowania i wy-
nikające z  tego wybory kulturowe. Zarządzanie społeczeństwem medialnym1 
i  społeczeństwem sieci2 wyznacza nowe wyzwania w  działaniach propagando-
wych, jakie realizowane są współcześnie w formach propagandowych wywołują-
cych wojny informacyjne o ludzkie umysły. 

Propaganda nie jest zjawiskiem nowym. Znane są w historii powszechnej fakty, 
które dzięki zabiegom propagandowym zyskały zupełnie odmienny wymiar, 
często odbiegający od tego, jak ukształtował się ich byt. W nie najdalszej historii, 
ale tej, która budzi wciąż wiele emocji oraz wpłynęła na upowszechnienie badań 
nad propagandą, można wymienić twierdzenia, że Austria jest pierwszą ofiarą 
nazizmu, istnieją „polskie obozy koncentracyjne” czy też Peenemünde to ośrodek, 
z  którego po raz pierwszy w  historii świata wystrzelono rakietę w  stratosferę3.

1  Terminem społeczeństwo medialne Stanisław Michalczyk określa zjawisko autonomiza-
cji mediów oraz mediatyzacji komunikowania publicznego. Istotą tego typu społeczeństwa jest 
przymus komunikacyjny kształtujący m.in. widzialność podmiotów i emocjonalność przekazów. 
W społeczeństwie medialnym następują zmiany w dziennikarstwie, polityce i demokracji. Więcej 
na ten temat pisze w: S. Michalczyk: Społeczeństwo medialne: Studia z  teorii komunikowania 
masowego. Katowice 2008, s. 43. 

2  Pojęcie społeczeństwo sieciowe wprowadził Manuel Castells, pisząc: „W społeczeństwie 
sieci władza oznacza umiejętność kodowania i  przekazywania informacji, a  także włączania 
i wyłączania poszczególnych grup społecznych z obszaru sieci”. Funkcjonowanie społeczeństwa 
sieciowego oparte jest na globalnej sieci komunikacyjnej. Z pojęcia społeczeństwa sieci jego twór-
ca wyprowadził pojęcie władzy komunikacji jako nowego paradygmatu zdobywania i utrzymy-
wania władzy oraz zarządzania zasobami ekonomicznymi i społecznymi. Więcej na ten temat w: 
M. Castells: Władza komunikacji. Tłum. J. Jedliński, P. Tomanek. Warszawa 2013.

3  „Przed wybuchem II wojny światowej aż do jej zakończenia Peenemünde było najbardziej 
nowoczesnym ośrodkiem technologicznym na świecie. To właśnie tam w  1942 r. udało się po 
raz pierwszy w historii wystrzelić rakietę w kosmos, co dało podwaliny pod rozwój technologii 
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To tylko nieliczne przykłady z  XX wieku, jakie można uznać za swobodne 
kształtowanie historii, która miała zupełnie inny przebieg. Selektywna narracja, 
jaką prowadzono przez lata, kształtując „fakty” oraz posługując się retoryką, za 
sprawą której z historii Austrii wyparto Adolfa Hitlera, twórcę nazizmu bez pro-
weniencji narodowej. Sam ten ruch polityczny w odbiorze społecznym także nie 
ma austriackich konotacji narodowościowych, chociaż gro jego luminarzy było 
tej narodowości. W  dyskursie publicznym pojawiają się za to sformułowania: 
hitlerowcy lub polskie obozy koncentracyjne. W  świadomości opinii publicznej 
znaczenie przytoczonych sformułowań zaciera konotacje zgodne z prawdą histo-
ryczną na rzecz eufemizmów językowych. 

Obraz końcowy, który rysuje się jako wynik zabiegów selektywnej narracji, 
nie jest jednak sztucznie wykreowany, nie wykorzystuje również informacji 
nieprawdziwych. Autentyczność prezentowanej opowieści warunkuje jej wia-
rygodność, a  tym samym kształtuje poziom efektywności przekazu komuni-
kacyjnego. Przykładem tego rodzaju konstrukcji może być brytyjska dynastia 
panująca, która do 1917 roku występowała pod nazwiskiem Sachsen-Coburg 
Gotta, jednakże pod wpływem antyniemieckich nastrojów w  brytyjskim spo-
łeczeństwie ówczesny władca Zjednoczonego Królestwa król Jerzy V postanowił 
zmienić nazwisko na bardziej społecznie akceptowalne w dobie I wojny świato-
wej. I  tak Coburgowie stali się Windsorami od nazwy zamku będącego jedną 
z trzech rezydencji królewskich. Po dziś dzień Windsorowie uchodzą za symbol 
brytyjskości, i  to pomimo faktu, że dzieci królowej Elżbiety i  jej małżonka 
księcia Edynburga są potomkami innej niemieckiej dynastii Schleswig-Holstein-
Sonderburg-Glücksburg, z  której nazwiska książę Filip celowo zrezygnował na 
rzecz nazwiska swojej matki w wersji zanglicyzowanej – Mountbatten. 

Przytoczone historie dowodzą, że zmieniające się uwarunkowania polityczno- 
-społeczne oraz rozwój mediów masowych, a w ostatnim dwudziestoleciu także 
postęp w  technologii informacyjno-komunikacyjnej (ICT) uruchamiają nowe 
płaszczyzny działań propagandowych, które coraz częściej nabierają charak- 
teru podporządkowanych kanałom komunikacyjnym determinującym działania 
współczesnej propagandy.

Właściwie zaplanowana komunikacja zintegrowanego i  selektywnie zbu-
dowanego przekazu dystrybuowanego przez kanały komunikacji skorelowane 
z  grupami docelowymi to warunek efektywnego oddziaływania na odbiorcę. 
Przekaz zawierający w sobie elementy opowieści zintegrowanej z faktami, której 
ma dotyczyć (storytelling), jest ukierunkowany na wykorzystanie określonych 
ram interpretacyjnych oraz pominięcie innych, które nie są użyteczne dla 
przekazu opowieści (framing) i  wykorzystujący media jako kanał wskazujący 
na to, o  czym się mówi (paradygmat agenda builiding), jest obecnie podsta-

rakietowej i  umożliwiło późniejsze loty kosmiczne oraz zapoczątkowało zimnowojenny wyścig 
zbrojeń”. Por. https://museum-peenemuende.de/?lang=pl [dostęp: 11.07.2016].
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wowym sposobem budowania pożądanych narracji. Marek Jachimowski pisze 
o  interakcji mediów, ich dysponentów oraz form komunikacji w  różnych kon-
tekstach społecznych4. „Obecnie zjawiska te również mają wpływ na zmiany 
komunikacyjne człowieka i  związane z  tym jego możliwości funkcjonowania 
w różnych rolach społecznych. Ma to odniesienie nie tylko do jednostki czy grup 
społecznych, ale dotyczy także szeregu kluczowych instytucji społecznych oraz 
procesów politycznych, gospodarczych, edukacyjnych, kulturalnych, zarówno na 
poziomie lokalnym, krajowym, międzynarodowym, jak i globalnym. Wszystko 
to wpływa na zmiany w  mediach periodycznych i  na przekształcenia w  perio-
dycznej komunikacji medialnej (utrata dominacji komunikowania masowego 
i wzrost znaczenia komunikacji odmasowionej)”5.

Cel monografii identyfikuję na dwóch płaszczyznach. Po pierwsze, zamie-
rzam przedstawić współczesne formy i  narracje propagandowe realizowane 
w  płaszczyźnie mediów tradycyjnych oraz nowych mediów, przede wszystkim 
mediów społecznościowych. Po drugie, wykorzystując rozważania teoretyczne, 
w kontekście empirycznym ustalam działania propagandowe prowadzone przez 
dwa państwa pozostające wobec siebie w  skomplikowanej sytuacji polityczno- 
-ekonomicznej. To oznacza, że działania propagandowe każdego z państw pozo- 
stają w określonej zależności, jednocześnie oddziałując na siebie wzajemnie. 

Studium przypadków (case studies) działań propagandowych prowadzonych 
przez Republikę Chińską (Tajwan) oraz Chińską Republikę Ludową (Chiny 
kontynentalne)6 stanowi unikalny przykład w stosunkach międzynarodowych. 
Jeden z podmiotów, Chiny kontynentalne, ma charakter dominujący w global-
nych stosunkach międzynarodowych, oddziałując tym samym na szanse i moż-
liwości polityczne drugiego państwa. Tajwan dysponuje własnym terytorium, ale 
geneza powstania państwa i  jego znaczenia międzynarodowego jest odmienna 
niż innych państw o ograniczonej uznawalności. Tajwan nie wydzielił bowiem 
granic swojego terytorium z  obszaru państwa macierzystego ani nie został 
utworzony w  rezultacie decyzji organizacji międzynarodowej. W  1949 roku 
władze Republiki Chińskiej istniejącej od 1911 roku ewakuowały się z  terenów 
Chin kontynentalnych objętych rebelią na obszar, który zgodnie z  ustaleniami 
kairskiej konferencji aliantów z 1943 roku 2 lata później znalazł się w granicach 
Chin po okresie japońskiej okupacji z  lat 1895–1945. W  latach 1945–1971 Taj-
wan był członkiem Rady Bezpieczeństwa Organizacji Narodów Zjednoczonych 
i członkiem-założycielem ONZ. Jest aktywnie zaangażowany w rozwiązywanie 
problemów o  charakterze globalnym, takich jak na przykład niekorzystne 
zmiany klimatyczne. Republika Chińska prowadzi również projekty pomocy 
humanitarnej dla regionów i państw dotkniętych skutkami klęsk żywiołowych, 

4  M. Jachimowski: Komunikacja strategiczna a  dziennikarstwo. „Rocznik Prasoznawczy”. 
R. 10/2016, s. 11–12.

5  Ibidem.
6  Dalej nazwy państw używane będą zamiennie – R.R.
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a także pomocy rozwojowej, w tym nie tylko obejmującej państwa utrzymujące 
pełne stosunki dyplomatyczne z  Tajpej, ale również państwa rozwijające się 
(na przykład Bośnia i Hercegowina), a nawet te należące do Unii Europejskiej7. 
Jednocześnie Tajwan, wykorzystując rozwój środków masowego przekazu i no-
woczesnych technologii informacyjno-komunikacyjnych, bierze udział w  sto-
sunkach międzynarodowych jako podmiot o limitowanej uznawalności. Rozwój 
komunikacji zapośredniczonej przez media społecznościowe otwiera nowe 
możliwości dotarcia do odbiorców i kształtowania wpływu społecznego. Zmiany 
w  technologii komunikowania spowodowały zmienność ról komunikacyjnych, 
które zrównują status uczestnika wirtualnego dyskursu publicznego niezależnie 
od jego pozycji geopolitycznej, gospodarczej czy też podmiotowości prawnomię-
dzynarodowej. Wykorzystanie form komunikowania zależy w istotnym stopniu 
od wielkości nakładów finansowych, czyli de facto zasobów ekonomicznych 
skorelowanych z zasięgiem oddziaływania i statusem podmiotu w międzynaro-
dowych stosunkach politycznych, gospodarczych i kulturalnych.

Suwerenność Republiki Chińskiej, choć państwo to stanowi przede wszyst-
kim podmiot międzynarodowych stosunków gospodarczych, jest obecnie kwe-
stionowana przez znaczną część społeczności międzynarodowej8. Z pozostałymi 
członkami wspólnoty międzynarodowej utrzymuje jednak pełne stosunki dyplo-
matyczne lub też utrzymuje zamiast stosunków dyplomatycznych tylko de iure 
konsularne, kulturalne i gospodarcze9. Republika Chińska – nieuznawana przez 
Organizację Narodów Zjednoczonych – uczestniczy w międzynarodowych sto-
sunkach politycznych, co przejawia się w  postaci członkostwa w  organizacjach 
międzynarodowych, choć Tajwan ze względu na skuteczny sprzeciw Chińskiej 
Republiki Ludowej na ogół nie występuje w  nich ani jako Republika Chińska, 
ani jako Tajwan10. 

  7  W przypadku Bośni i  Hercegowiny są to dwa projekty z  zakresu tzw. zielonej energii. 
Zob. http://www.icdf.org.tw/lp.asp?CtNode=30881&CtUnit=172&BaseDSD=100&mp=2&xq_xCat 
=29824. Z  kolei projekty realizowane w  Rumunii oraz Bułgarii obejmowały wsparcie dla roz-
woju finansowego sektora małych przedsiębiorstw, lokalny projekt efektywności energetycznej, 
a  także finansowanie gospodarki ekologicznej oraz projekt wprowadzenia elektrycznych auto-
busów w  Sofii. Zob. http://www.icdf.org.tw/lp.asp?ctNode=30073&CtUnit=172&BaseDSD=100&
mp=2 [dostęp: 6.12.2018].

  8  Republika Chińska na Tajwanie jest przykładem cofnięcia uznania międzynarodowego. 
  9  Republika Chińska (Tajwan) utrzymuje stosunki dyplomatyczne z  18 państwami na 

świecie, w tym w Europie jedynie z Watykanem. Z pozostałymi państwami świata, z wyjątkiem 
Chińskiej Republiki Ludowej, która uznaje Tajwan za swoją zbuntowaną prowincję, utrzymy-
wane są stosunki konsularne, kulturalne i  gospodarcze w  formie biur handlowych i  kultural-
nych o różnych nazwach. W przypadku Rzeczypospolitej Polskiej jest to Biuro Polskie w Tajpej – 
https://poland.tw [dostęp: 11.07.2016]. 

10  Najczęściej w  międzynarodowych stosunkach kulturalnych Tajwan występuje jako 
Chińskie Tajpej (także w  międzynarodowych rozgrywkach sportowych). Z  kolei w  Światowej 
Organizacji Handlu funkcjonuje pod nazwą Wydzielonego Obszaru Celnego Tajwanu, Peska-
dorów, Kinmen i  Matsu – por. R. Rajczyk: Dyplomacja cyfrowa Tajwanu. W: Współpraca, 
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Republika Chińska próbuje się opierać naciskowi Chińskiej Republiki Ludowej 
i  utrzymywać stosunki dyplomatyczne ze swoimi dotychczasowymi partnerami 
dyplomatycznymi11, pośród których do największych należą Nikaragua i Hondu-
ras, a wśród najbardziej prestiżowych jest Stolica Apostolska. Stany Zjednoczone 
cofnęły Tajwanowi uznanie i od 1 stycznia 1979 roku stoją formalnie na stanowi-
sku uznania rządu w Pekinie za jedyną reprezentację chińską w  systemie Orga-
nizacji Narodów Zjednoczonych. Pomimo tego faktu USA utrzymują intensywne 
kontakty gospodarcze i kulturalne z władzami w Tajpej12. W przypadku Republiki 
Chińskiej amerykańskie wsparcie polityczne i  militarne dla Tajwanu stanowi 
z kolei metodę oddziaływania politycznego na Chińską Republikę Ludową.

Analiza przedstawiona w części teoretycznej została przeprowadzona metodą 
research desk. Celem badania research desk było zebranie i zestawienie literatury 
naukowej, która pozwalała na wyznaczenie kierunku przygotowania i  opraco-
wania metodologii badawczej. Wśród przeanalizowanej literatury znalazły się 
pozycje dotyczące parapaństw (jako podmiotu stosunków międzynarodowych), 
poświęcone zagadnieniom propagandy i  działań propagandowych realizowa-
nych w przestrzeni mediów masowych i nowych mediów, a ponadto poruszające 
zagadnienia międzynarodowego komunikowania politycznego, public relations 
oraz komunikacji strategicznej w  wymiarach niezbędnych do przedstawienia 
przedmiotowego zagadnienia.

Na gruncie polskim tematykę parapaństw podejmowali w  swoich pracach 
naukowcy z wielu ośrodków akademickich, między innymi Janusz Solak, Jerzy 
Hatłas, Marcin Kosienkowski, Jerzy Kłoczkowski, Andrzej Gil, Radosław Zende-
rowski, Viktoriya Serzhanova, Piotr Oleksy, Bartłomiej Zdaniuk, Danuta Krzak-
Gibas, Krzysztof Nowak, Małgorzata Rączkiewicz, Adam Kosidło, a  także śro-
dowiska analityczne Ośrodka Studiów Wschodnich i Polskiego Instytutu Spraw 

konkurencja czy rywalizacja? Oblicza stosunków międzynarodowych w Azji. Red. J. Marszałek-
-Kawa, A.  Stańco-Wawrzyńska. Toruń 2017, s. 300–307. Wyjątek stanowi Azjatycki Bank 
Rozwoju, gdzie używana jest nazwa Tajpej, Chiny. Zob. R. Rajczyk: Measures and objectives 
of Taiwanese digital diplomacy. W: Komunikowanie społeczne w  dobie nowych technologii. Red. 
D. Piontek, S. Ossowski. Nowy Targ–Poznań 2017, s. 71.

11  Chińska Republika Ludowa stosuje „zasadę jednych Chin”, zgodnie z którą według inter-
pretacji Pekinu Tajwan jest zbuntowaną prowincją ChRL. Stosując naciski polityczne, władze 
w  Pekinie wywierają presję na  sojuszników dyplomatycznych Tajwanu, skłaniając ich do 
zerwania stosunków dyplomatycznych z  Tajpej, co  jest warunkiem nawiązania ich z  Pekinem. 
Tajwańska prezydent stara się apelować do społeczności międzynarodowej o  jedność w  ob-
liczu chińskich nacisków. Zob. Taiwan’s Tsai urges world to stand up to China: AFP interview;
https://www.afp.com/en/news/23/taiwans-tsai-urges-world-stand-china-afp-interview-doc-16l04el 
[dostęp 25.06.2018]. 

12  Podstawą są dwa akty prawne: Taiwan Relations Act (Public Law 96-8, 22 U.S.C. 3301 et seq.) 
oraz Taiwan Travel Act (Public Law No. 115–135 (03/16/2018). Por. http://uscode.house.gov/view.
xhtml?path=/prelim@title22/chapter48&edition=prelim i  https://www.congress.gov/bill/115th-
congress/house-bill/535 [dostęp: 6.12.2018]. W Tajpej funkcjonuje także Instytut Amerykański na 
Tajwanie (American Institute in Taiwan). Por. http://www.ait.org.tw [dostęp: 18.12.2018].
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Międzynarodowych. W  piśmiennictwie zagranicznym problematykę państw 
nieuznawanych podejmują przede wszystkim Eiki Berga, Nina Caspersen, James 
Ker-Lindsay, George Kyrisa, Scott Pegga, Raul Toomla, George Sørensen i  Pal 
Kostø. Równie bogata jest literatura naukowa z zakresu komunikowania między-
narodowego i komunikowania publicznego. Warto zatem zwrócić uwagę na pub-
likacje Beaty Ociepki, Zbigniewa Oniszczuka, Bogusławy Dobek-Ostrowskiej, 
Agnieszki Hess, Doroty Piontek, Agnieszki Szymańskiej i  Jerzego Mikułow-
skiego Pomorskiego. Problematykę komunikowania strategicznego podejmują 
w Polsce natomiast między innymi Beata Ociepka, Marek Jachimowski, Tomasz 
Kacała i Mirosław Lakomy. Dyplomacja publiczna i soft power to w Polsce obszar 
zainteresowań badawczych na przykład Beaty Ociepki, Beaty Piskorskiej oraz 
Roberta Łosia.

Badania empiryczne przeprowadziłem metodą jakościową, wykorzystując 
analizę przypadków (case studies) propagandy realizowanej przez Tajwan oraz 
kwestii tajwańskiej w  propagandzie prowadzonej przez Chińską Republikę 
Ludową. Taki sposób realizacji badań pozwala na wskazanie wzajemnych 
relacji pomiędzy państwem dominującym a  państwem realizującym działania 
propagandowe w przestrzeni międzynarodowej, w której jego obecność jest limi-
towana. W  badaniach empirycznych przyjąłem hipotezę o  istnieniu zależności 
pomiędzy działaniami propagandowymi prowadzonymi przez Tajwan i Chińską 
Republikę Ludową, przy czym działania propagandowe Tajwanu są niezależne 
od działań podejmowanych przez Chińską Republikę Ludową, mają na celu 
utrzymywanie relacji Tajwanu z  podmiotami prawa międzynarodowego, orga-
nizacjami międzynarodowymi oraz obywatelami innych krajów. Działania są 
ukierunkowane na kształtowanie wizerunku i postrzegania Republiki Chińskiej 
jako „jedynej chińskiej demokracji”. Kwestia tajwańska stanowi natomiast ele-
ment propagandowych działań Chin kontynentalnych jako podmiotu dążącego 
do promowania na świecie idei „jednych Chin”.

W kontekście przyjętej i  rozbudowanej hipotezy określającej wzajemne re- 
lacje działań propagandowych prowadzonych przez Tajwan i  Chiny kontynen-
talne zaproponowałem dwa pytania badawcze, według których będą realizowane 
analizy przypadków:
P1.  Czy wymiary propagandy Tajwanu przyjmują Chiny kontynentalne jako 

podmiot działań propagandowych?
P2.  W  jaki sposób kwestia tajwańska jest kształtowana w  chińskiej propagan-

dzie? Czy przyjmuje ona wymiar oddziaływania wewnętrznego, czy prowa-
dzona jest w wymiarze globalnym?

Monografia stanowi wynik badań w dyscyplinie nauki o polityce z odwoła-
niem się do dorobku nauk o mediach i komunikacji społecznej. Wnioski płynące 
z  części empirycznej wpisują się w  nurt badań nad znaczeniem współczesnych 
działań propagandowych dla pozycji międzynarodowej państwa o  limitowanej 
uznawalności.
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Monografia obejmuje dwie części i pięć rozdziałów, wstęp oraz zakończe-
nie. Pierwsza część monografii zatytułowana Propaganda. Ujęcie teoretyczne 
składa się z  trzech rozdziałów. W  rozdziale pierwszym podjęto problematykę 
znaczenia i  roli propagandy we współczesnym komunikowaniu. Analizując 
kierunki współczesnej aktywności propagandowej, wyznaczono funkcje in-
tegrujące opinię publiczną oraz podjęto analizę propagandy jako narzędzia 
aktywizacji społecznej. W drugim rozdziale opisano wykorzystanie propagandy 
w walce informacyjnej, zwracając szczególną uwagę na problemy dezinformacji 
w  ujęciu komunikowania perswazyjnego. Omówione zostały także kwestie 
dotyczące societal security (bezpieczeństwa społecznego) czy też social resil-
liance (odporności społecznej), jak również bezpieczeństwa informacyjnego, 
które ma zapewnić suwerenność państwa w zakresie przestrzeni informacyjnej 
i  zwalczania obcych wpływów oraz ingerencji w  tym obszarze. Przejawiają się 
one między innymi rozpowszechnianiem zewnętrznej propagandy zarówno 
jawnej, jak i  ukrytej (tej ostatniej dystrybuowanej zresztą najczęściej w  celach 
dezinformacyjnych). 

W rozdziale trzecim podjęto analizę usytuowania propagandy w strukturze 
komunikacji strategicznej, która stanowi istotny element działań w zarządzaniu 
reputacją państwa w  wymiarze globalnym. W  tym rozdziale dokonano także 
uporządkowania definicyjnego, określając zakres przedmiotowy dziedzin stano- 
wiących składowe komunikacji strategicznej: dyplomacji publicznej, międzyna- 
rodowego nadawania programów telewizyjnych i radiowych, operacji informacyj-
nych oraz polityki informacyjnej. Odniesienia pojęciowe względem problematyki 
badanej zastosowano, ukazując różnice w definiowaniu propagandy, public rela-
tions, komunikowania międzynarodowego, strategicznej komunikacji zewnętrz-
nej państw, miękkiej siły i  smart power oraz relacji do brandingu narodowego 
i  jego znaczenia w  procesie komunikacji globalnej. Takie ujęcie wymienionych 
pojęć względem propagandy uważam za konieczne i  wynikające z  faktu, że 
przedmiotem oddziaływania perswazyjnego są zarówno propaganda, jak i  inne 
formy komunikowania13.

Kolejne dwa rozdziały mieszczą się w drugiej części monografii zatytułowa-
nej Propaganda Tajwanu i Chin kontynentalnych – studia przypadków. Rozdział 
czwarty zawiera badania jakościowe działań propagandowych realizowanych 
przez Tajwan ze wskazaniem ich wymiarów: strategicznego, instytucjonalnego 
oraz funkcjonalnego. Tytułem wprowadzenia do rozdziału skrótowo opisano 
problematykę państw nieuznawanych, do kategorii których zaliczany jest Taj-
wan. W ostatnim rozdziale poddano analizie kwestię tajwańską w propagandzie 
Chińskiej Republiki Ludowej, zwracając uwagę na cechy chińskiej propagandy, 

13  Podobne stanowisko prezentuje Beata Ociepka, por. B. Ociepka: Nowa dyplomacja publicz-
na – perspektywa teorii stosunków międzynarodowych i komunikowania politycznego. „Przegląd 
Strategiczny”, nr 1/2012, s. 134.
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jej wymiar ideologiczny, co ma znaczenie w kontekście faktu, że zarówno miesz-
kańcy Tajwanu, jak i  Chin Ludowych, kulturowo i  etnicznie stanowią jeden 
naród. W rozdziale omówiono również wymiar globalny chińskiej propagandy 
oraz narrację propagandową, jaką Chińczycy stosują względem Tajwanu.

Monografia stanowi część cyklu badawczego, który zapoczątkowało ukazanie 
się na rynku wydawniczym w 2016 roku monografii mojego autorstwa pt.  No-
woczesne wojny informacyjne i  stanowi kontynuację podjętej we wspomnianej 
książce problematyki badawczej związanej z  wykorzystaniem propagandy 
we współczesnej komunikacji w  wymiarze globalnym. Niniejsza publikacja 
uzupełnia tematykę poprzedniej i  sytuuje ją w  kontekście zarówno lokalnym, 
jak i  regionalnym, obejmując jednocześnie byt geopolityczny, którego zasoby 
oraz instrumenty oddziaływania komunikacyjnego są w  ogromnym stopniu 
ograniczone ze względu na status prawnomiędzynarodowy. W  niniejszej pub-
likacji wykorzystałem ponadto wyniki dotychczasowych badań naukowych, 
jakie prowadziłem w obszarze propagandy i komunikowania, również podczas 
dwukrotnych pobytów na Tajwanie w ramach grantów badawczych przyznanych 
mi przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych Republiki Chińskiej. 

Niniejsza monografia stanowi wkład w prace badawcze z zakresu komuniko-
wania publicznego i komunikowania międzynarodowego prowadzone w  Insty-
tucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Śląskiego w Katowicach 
między innymi przez Mariusza Kolczyńskiego, Marka Mazura, Zbigniewa 
Oniszczuka, Marka Jachimowskiego czy też Stanisława Michalczyka. W  tym 
miejscu chciałbym bardzo serdecznie podziękować pracownikom Instytutu 
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa za inspirujące dyskusje naukowe.

Ogromne podziękowania kieruję również do recenzentki prof. nadzw. 
dr hab. Katarzyny Pokornej-Ignatowicz za niezwykle cenne uwagi, jakie wniosła 
do tej książki.

Katowice, czerwiec 2018



Bibliografia

Aleksandrowicz T.: Podstawy walki informacyjnej. Warszawa 2016.
Aro J.: The cyberspace war: propaganda and trolling as warfare tools. „European View”, 

no. 15/2016.
Beach D., Pedersen R.: Causal case study methods. Foundations and guidelines for 

comparing, matching and tracing. Ann Arbor 2016.
Berkhoff K.: Motherland in danger. Soviet propaganda during World War II. Harvard 

2012.
Berkhoff K.: Stalinist propaganda as a system for control. In: K. Berkhoff: Motherland 

in danger. Soviet propaganda during World War II. Harvard 2012.
Broniatowski D., Jamison A., Qi S., AlKulaib L., Chen T., Benton A., Quinn S., 

Dredze M.: Weaponized Health Communication: Twitter Bots and Russian Trolls 
Amplify the Vaccine Debate. „American Jounal of Puboic Health”, no. 108(10)/
2018.

Brown M.: Is Taiwan Chinese? The impact of culture, power and migration on changing 
identities. Berkeley–Los Angeles 2004.

Burdelski M., Dziak W.: Republika Chińska na Tajwanie a ONZ. Toruń 1999.
Burszta W.: Kotwice pewności. Wojny kulturowe z popnacjonalizmem w tle. Warszawa 

2013.
Castells M.: Ruchy społeczne w erze internet. Tłum. O. Siara. Warszawa 2013.
Castells M.: Sieci oburzenia i  nadziei. Ruchy społeczne w  erze Internetu. Tłum. 

O. Siara. Warszawa 2013.
Castells M.: Społeczeństwo sieci. Tłum. M. Marody. Warszawa 2010.
Castells M.: Władza komunikacji. Tłum. J. Jedliński, P. Tomanek. Warszawa 2013.
Chazbijewicz S.: Polityczny konflikt o terytorium Sahary Zachodniej. „Forum Politolo-

giczne”. T. 10/2010.
Churanova O.: Countering Russian disinformation: Ukrainian NGOs on the frontline, 

UA: „Ukraine Analytica”, no. 1(11)/2018.
Cialdini R.: Wywieranie wpływu na ludzi. Teoria i  praktyka. Tłum. B. Wojciszke. 

Gdańsk 2003.
Cieślarczyk M.: Psychospołeczne i prakseologiczne aspekty bezpieczeństwa informacyj-

nego. W: Bezpieczeństwo informacyjne w XXI wieku. Red. M. Kubiak, S. Topolew-
ski. Siedlce–Warszawa 2016.



Bibliografia156

Clough R.: The enduring influence of ROCOT today. In: Contemporary Taiwan. Ed. 
D. Shambaugh. Oxford 1998.

Copeland L., Hasell A., Bimber B.: Collective Action Frames, Advocacy Organizations, 
and Protests Over Same-Sex Marriage. „International Journal of Communication”, 
no. 10/2016.

Czubik P.: Dokumenty z  państw nieuznanych w  obrocie cywilnoprawnym. „Problemy 
Współczesnego Prawa Międzynarodowego, Europejskiego i  Porównawczego”. 
T. 7/2009.

Czubik P.: Niepodległość Kosowa – niebezpieczeństwo dla zjednoczonej Europy? Krótki 
zarys problemu; http://www.europeistyka.uj.edu.pl/documents/3458728/84b381a4
-5a69- 430f-a66d-8e107a349859.

Darczewska J.: Anatomia rosyjskiej wojny informacyjnej. Operacja krymska – studium 
przypadku. „Punkt Widzenia”, nr 42/2014.

Darczewska J.: Diabeł tkwi w  zczegółach. Wojna informacyjna w  świetle doktryny 
wojennej Rosji. „Punkt Widzenia”, nr 50/2015.

Darczewska J.: Wojna informacyjna Rosji z  Zachodem. Nowe wyzwanie? „Przegląd 
Bezpieczeństwa Wewnętrznego”, wydanie specjalne; https://www.abw.gov.pl/pl/
pbw/publikacje/przeglad-bezpieczenstwa-4/1213,Przeglad-Bezpieczenstwa-Wewnet 
rznego-WYDANIE-SPECJALNE.html

Dice M.: The True Story of Fake News. How Mainstream Media Manipulates Millions. 
San Diego 2017.

Dijk J.: Społeczne aspekty nowych mediów. Analiza społeczeństwa sieci. Tłum. J. Ko-
nieczny. Warszawa 2010.

Dobek-Ostrowska B.: Komunikowanie polityczne i publiczne. Warszawa 2012.
Dobek-Ostrowska B.: Podstawy komunikowania społecznego. Wrocław 1999.
Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B.: Teoria i  praktyka propagandy. Wrocław 

1997.
Dobek-Ostrowska B., Wiszniowski R.: Teoria komunikowania publicznego i politycz-

nego. Wrocław 2002.
Dzwończyk J.: Determinanty rozwoju społeczeństwa obywatelskiego w  Polsce po 1989 

roku. W: Rola wyborów w  procesie kształtowania się społeczeństwa obywatelskiego 
w Polsce. Red. S. Drobczyński, M. Żyromski. Poznań 2004.

Edney K.: The Globalization of Chinese Propaganda. International Power and Domestic 
Political Cohesion. New York 2014.

Fehler W.: O pojęciu bezpieczeństwa informacyjnego. W: Bezpieczeństwo informacyjne 
w XXI wieku. Red. M. Kubiak, S. Topolewski. Siedlce–Warszawa 2016.

Fenby J.: Czang Kaj-Szek i jego Chiny. Tłum. J. Włodarczyk. Wrocław 2010.
Franczak K.: Perspektywa framing analysis – oferta analityczna dla badań nad dyskur-
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internetowej Focus Taiwan (internetowy serwis CNA)

Tabela  13.  Liczba materiałów z każdej kategorii wraz z wydźwiękiem w witrynie 
internetowej Focus Taiwan (internetowy serwis CNA)
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Robert Rajczyk

The faces of contemporary propaganda
The case of the Chinese-Taiwan information war

Su m ma r y

The book „Contemporary propaganda. The case of the Chinese-Taiwan information war” 
depicts the oldest propaganda conflict in the world. The first three chapters of the monograph 
relate to the theory of propaganda in international communication. The next ones review the role 
of mass as well as social media in creating contemporary propaganda narratives. In the fourth 
chapter, Taiwan’s propaganda activities are analyzed, taking into account the specific situation of 
this non-recognized state. The last chapter consists of the analysis of the propaganda activities 
of the People’s Republic of China in relation to the Taiwanese issue. The research on the nar-
ratives and propaganda actions of both countries presents their strategic goals, directions, and 
adapted methods and techniques. The particular attention was focused on the role of traditional 
media as well as on the new media. The analysis shows that while the propaganda strategies and 
actions of both countries are determined by the changing political and economic conditions of 
both entities, they are also mutually dependent. The Taiwan’s propaganda aim is to create its own 
image as the „only one Chinese democracy” and to develop favourable economic and cultural 
relations. On the other hand, continental China promotes the idea of one China (one China 
policy), and the propaganda activities are focused on strengthening the country’s political and 
economic position in the world.

The future of Taiwanese propaganda will be shaped primarily on the basis of new media 
focused on the important role of the e-image of the state and the intensive protection of its own 
information sphere. The future of Chinese propaganda will be related to the development of the 
international broadcasting of information programmes by the state-financed television stations 
having a global reach, and the expansion of state-supported Chinese private capital to dominate 
ownership in media organizations that operate in the media markets within the areas of the 
political and economic interests of the People’s Republic of China.



Роберт Райчик

Современная пропаганда
Случай китайско-тайваньской информационной войны

Ре зюме

В книге «Современная пропаганда. Случай китайско-тайваньской информационной 
войны» представлен один из древнейших пропагандистских конфликтов в мире. Пер-
вые три главы монографии посвящены теории пропаганды в международной коммуни-
кации. Далее рассматривается роль массмедиа и социальных сетей в создании современ-
ного пропагандистского нарратива. В четвёртой главе анализируется пропагандистская 
деятельность Тайваня с учётом конкретной ситуации в этом непризнанном государстве. 
Последняя глава раскрывает особенности пропаганды Китайской Народной Республики 
по тайваньской проблеме. В исследовании выявлены стратегические цели, направления, 
а также использумые методы и приёмы пропагандистского нарратива обеих стран. Осо-
бое внимание было уделено роли не только традиционных средств массовой информа-
ции, но и новых медиа. Анализ показывает, что пропагандистские стратегии и действия 
обеих стран определяются как изменяющимися политическими и экономическими усло-
виями этих субъектов, так и их взаимозависимостью. Пропагандистская цель Тайваня со-
стоит в том, чтобы создать свой имидж как «единой китайской демократии» и развивать 
выгодные для себя экономические и культурные отношения. В свою очередь, континен-
тальный Китай продвигает идею одного Китая (политика один Китай), а его пропаган-
дистская деятельность направлена на укрепление своей политической и экономической 
позиции в мире.

Будущее тайваньской пропаганды будет формироваться главным образом на базе 
новых СМИ с существенной ролью электронного имиджа государства и интенсивной за-
щитой его информационного пространства. Будущее пропаганды Китая будет связано 
с  развитием международного вещания государственных  телеканалов и расширением 
поддерживаемого государством частного китайского капитала. Это связано со стремле-
нием к доминации в правах собственности в организациях СМИ, которые существуют на 
медиарынках областей, находящихся в сфере политических и экономических интересов 
Китайской Народной Республики.
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