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Wstep

Internet. Od strony materialnej to po prostu sie¢ komputerowa. Miliony
kilometrow kabli i Swiattowodow, niezliczona liczba potaczonych ze sobg urza-
dzen. Coraz czeSciej nie potrzebuja one kabli, postugujac si¢ bezprzewodowymi
systemami facznosci.

Ale Internet to nie tylko serwery, routery i kable. To takze fenomen socjo-
logiczny, kulturowy, komunikacyjny. To przestrzen wymiany informacji, poszu-
kiwania rozrywki, to narzedzie komunikowania si¢. To komunikowanie coraz
czeSciej ma wymiar reklamowo-marketingowy. Internet staje si¢ miejscem (nie
w sensie fizycznym, ale rozumianym jako przestrzen lub srodowisko) mowie-
nia §wiatu o zaletach swego produktu lub ustugi, miejscem budowania reputacji
(lub czasem — jej tracenia); staje si¢ globalnym targowiskiem, gdzie tysigce pro-
duktow, ustug, rozwiagzan robi wszystko, by przyciagnaé nasza uwage.

Niniejsza publikacja jest proba spojrzenia na to wirtualne targowisko przez
pryzmat refleksji naukowej celem dokonania pogitebionych analiz oraz opisa-
nia i nazwania wiodacych trendoéw, schematéw lub kategorii zjawisk. Mamy
nadzieje, ze dostarczy Czytelnikom wielu pozytywnych danych oraz inspiracji
do dalszych, wtasnych, pogtebionych badan.
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