Rozdziat I1I.

Facebook podstawowym wyborem dla banku spoétdzielczego.
Podstawy konfiguracji konta

Jesli juz zapadnie decyzja o koniecznosci obecnosci banku spétdzielczego w mediach
spotecznosciowych, to dane przedstawione w rozdziale powyzej sq bezwzgledne. Ab-
solutnie podstawowgq platforma jest Facebook. Mijajg kolejne lata i nic nie wskazuje
na to, aby sita tego potentata miata zmale¢. Wrecz przeciwnie. Pojawia sie na nim
coraz wiecej uzytkownikow, a co za tym idzie potrzebe swojej promocji dostrzegajg
rowniez marki. Wiele bankdow spoétdzielczych jest obecnych na Facebooku, ale istnie-
je rowniez pokazna grupa, ktéra do tej pory nie dostrzegta takiej koniecznosci. Na
co zatem zwrdci¢ uwage na etapie konfiguracji konta?

Wiele osdb w naszym kraju, o czym wspominatem w poprzednim rozdziale, ma
stworzone swoje prywatne konto na Facebooku. Aby jednak rozpoczac¢ promocje da-
nego brandu* na tym portalu spotecznosciowym konieczne jest zatozenie konta fir-
mowego. Regulamin pod tym wzgledem jednoznacznie informuje, ze do promocji
firmy nalezy zatozy¢ tak zwany "fanpage"*.

Nie jest to zadanie skomplikowane lub wymagajace duzych umiejetnosci technicz-
nych. Po zalogowaniu sie na swoje prywatne konto wystarczy, ze z gérnego menu
wybierzesz polecenie "Utwdrz", a nastepnie klikniesz "Strona”. W tym momencie
ukaze sie ponizszy widok. Innym sposobem, aby dojs¢ do tego miejsca jest po pro-
stu wpisanie w przegladarce nastepujacego adresu: www.facebook.com/pages/
Create.

Utworz strone

Potacz swoja firme, inicjatywe lub siebie ze swiatowa spotecznoscig uzytkownikow Facebooka. Aby rozpoczagé, wybierz kategorie strony.
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Firma lub marka Spotecznosé¢ lub osoba publiczna
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